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Introduktion Indhold

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale indsigter
for de vigtigste markeder for dansk turisme. Formalet er at give
turismeaktgrer og andre interessenter et indblik i en raekke
markeders betydning for turismen i Danmark.
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Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler

Udgivet af
VisitDenmark
December 2023

Kontakt
Charlotte Rgmer Rassing
crr@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter

Markedspotentiale

Markedsforventninger

Fgr ferien

herunder bl.a. kendskab og inspiration

Ferien i Danmark
herunder bl.a. overnatninger, forbrug og aktiviteter
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Markedschef
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Project manager, Leisure Tourism
Petra Hahn-Schmitz
psz@visitdenmark.com

Presse & marketingkoordinator
Lina Holm-Jacobsen
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Marketing & eventkoordinator
Anh Thivan IBleib
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Marketing Manager

Stefanie Czechowsky
scz@visitdenmark.com

Project manager, Leisure Tourism
Henrike Farber
henrif@visitdenmark.com

PR og presse manager
Lea Weber
Iw@visitdenmark.com

Intern

Jonas Trgstrup Steuernagel
jonste@visitdenmark.com

Intern

Caroline Emilie Gierl
cargie@visitdenmark.com
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Natur- og friluftsturisterne og De samvittighedsfulde familier fylder
godt pa det tyske marked

VisitDenmark har valgt at fokusere pa fire segmenter pa naermarkederne.
Samlet set udggr de fire segmenter knap to tredjedele af det tyske marked.

P3a det tyske marked arbejdes der isser med tre segmenter: Natur- og
friluftsturisterne og De samvittighedsfulde familier ift. de tyske kyst- og
naturturister og Storby- og kulturturisterne ift. de tyske storbyturister.

Navnlig Natur- og friluftsturisterne og De samvittighedsfulde familier har
stort volumen pa det tyske marked og udggr hhv. 23 pct. og 20 pct. Kontakt
gerne markedschef Mads Schreiner for yderligere information om
segmenterne pa det tyske marked.

Tyskerne vil gerne til Danmark pa ferie og booker ferie i god tid

Knap hver tiende (8 pct.) tysker forventer at besgge Danmark pa en ferie
med overnatning i 2023. Det er samme hgje niveau som i 2022. Danmark er
tyskernes foretrukne ferieland i Skandinavien.

Ganske mange tyskere (14 pct.) pa kyst- og naturferie i Danmark i 2022
bookede ferien tidligere end 7 maneder fgr afrejse. Storbyturisterne booker
teettere pa afrejse. Flere og flere booker ferien online.

Fire ud af ti tyskere kender Danmark som feriedestination, og flere end
hver anden opfatter landet som attraktivt

40 pct. af tyskerne kender noget eller meget til Danmark som
feriedestination.

Danmarks opfattes som et attraktivitet ferieland af flere end hver anden (54
pct.) tysker.

Ferien skal byde pa afslapning, natur- og madoplevelser
Rejsemotiverne ‘slappe af og lade op’ og ‘natur, strand, kyst og hav' er
vigtige for flest tyskere, nar de skal afholde ferie. Ogsa forskellige former for
naturaktiviteter og madoplevelser rangerer hgjt blandt mange.

Interessen for madoplevelser kan ogsa ses i tyskernes sggevolumen, nar det
geelder dansk gastronomi. | 1. halvar 2023 ligger antallet af googlesggninger
efter gastronomi i Danmark over niveauerne i bade 2019, 2020, 2021 og 2022.

Danmark er det foretrukne ferieland i Skandinavien
Stgrstedelen (78 pct.) af tyskernes overnatninger i Skandinavien finder sted i
Danmark. 13 pct. finde sted i Sverige og 9 pct. i Norge.

Stgrstedelen af de danske destinationer har oplevet en stigning i antallet af
tyske overnatninger fra 2019 til 2022, og alle destinationer oplevede i 2022 en
tocifret vaekst i antallet af tyske overnatninger sammenlignet med 2021.

Flere overnatninger og flere udlejede feriechusuger

| 2022 13 antallet af tyske overnatninger over niveauet i perioden 2015 til 2021.
Antallet af udlejede feriehusuger satte rekord, ligesom antallet af tyske
overnatninger booket via airbnb |a markant over niveauet i perioden 2018 til
2021.
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PERSPEKTIVER PA DET TYSKE MARKED
V. MADS SCHREINER, MARKEDSCHEF

Danmark ligger nu pa en delt 5. plads over tyskernes foretrukne
rejsemal. Vi deler pladsen med Frankrig, Holland og Graekenland.
Her har vi ikke vaeret fgr. Feriehusudlejerne ser allerede nu positive
takter ift. 2024.

Tyskerne er vendt tilbage til sasnme inspirations-/ bookingmegnster
som fgr corona, hvor de lader sig inspirere og booker i god tid. Det er
tydeligt, at bade corona og den geopolitiske situation har sat skub i
rejsemotiverne: tryghed, sikkerhed, natur og afslapning.

Allerede i 2023 har vi set en megatrend til feriehusferie. Danmark har
et unikt produkt, der perfekt matcher de ovennaevnte drivers for at
rejse. Derudover kan vi i den tyske REISEANALYSE (RA) se, at
tyskerne har nye strategier for deres rejser. De ser mere pa forholdet
mellem pris og kvalitet, som er blevet deres vigtigste valgkriterium,
og sa vil en stgrre andel rejse i skuldersaesonen og lede efter tilbud.
Feriehusferie i Danmark er meget konkurrencedygtigt.

| konkurrencen om de tyske gaester kommer vi i vores kampagner til
at tale meget tydeligt ind i tyskernes rejsemotiv "afslappethed”, og vi
kommer til at positionere dansk ferienusferie pa en ny made, der
taler ind i den megatrend, vi ser ift. feriehusferie.




NOGLETAL: OVERNATNINGER, FORBRUG OG OMS/ZETNING

TYSKE KYST- OG TYSKE

TYSKE TURISTER | DANMARK NATURTURISTER STORBYTURISTER

19,4 mio.
overnatningeri 2022*

2,7 mio.
flere overnatninger end i 2019

16,0 pct.
vaekst i antal overnatninger
ift. 2019

20,8 pct.
vaekst i antal overnatninger, der bookes via
online bookingplatforme ift. 2019

21,7 mia. kr. (13,1 mia. kr. i 2021)

Forelgbig turismeomsaetning i 2022

11 pct.

af tyskerne kender meget til Danmark som feriemal

18,4 mio.

overnatninger i 2022*

15,7 pct.
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

3,5 personer
rejsegruppe

7,0 naetter
opholdslaengde

900 kr.
dggnforbrug

Kilde; Danmark Statistik, VisitDenmarks Turistundersggelse 2022, VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023 * Bade ferie- og forretningsturisme.

1,1 mio.
Overnatninger i 2022*

19,2 pct.
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

2,5 personer
rejsegruppe

3,3 naetter
opholdslzengde

1.800 kr.
dggnforbrug
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HVOR KOMMER DE TYSKE TURISTER FRA?

Region

Tyske turister i Danmark i 2022 (pct.)

Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Bayern

Berlin

Hessen
Baden-Wdurttemberg
Bremen
Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern
Rheinland-Pfalz
Sachsen
Sachsen-Anhalt
Saarland

Thiringen

23
16
14
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Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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Mecklenburg-Vorpommern

Berl&mdenburg

Sachsen-Anhalt

Sachsen
Thuringen

Rheinland-Pfalz

Saarland

Baden-Wurttemberg



INTRODUKTION
TIL OG VALG AF
SEGMENTER

VisitDenmark har netop taget en ny segmenteringsmodel i
brug i den internationale markedsfgring, der er udviklet pa
grundlag af et omfattende analysearbejde, hvor 11.000

turister i Tyskland, Nederlandene, Sverige og Norge har
svaret pa 52 forskellige spgrgsmal.

Det har resulteret i et overblik pa alt seks segmenter, hvoraf
VisitDenmark har valgt fire med saerligt potentiale for dansk
turisme. Modellen giver bl.a. en stgrre forstaelse af, hvad der driver
turisterne, og hvilke gnsker og interesser der motiverer dem til en
ferie. VisitDenmarks kampagner pa naermarkederne vil fremover
vaere malrettet et eller flere af disse segmenter.




SEGMENTSTORRELSER OG MARKEDSPOTENTIALE

Blandt de seks segmenter har VisitDenmark valgt
fire, som har saerligt potentiale for Danmark.

Segmenterne er valgt ud fra deres stgrrelse pa
markederne, deres praeferencer for Danmark og
hvor nemt tilgaengelige de er. VisitDenmarks
kampagner pa naermarkederne vil fremover veere
malrettet disse segmenter.

De fire segmenter er: Natur- og friluftsturisterne, De
samvittighedsfulde familier, Storby- og
kulturturisterne og Livsnyderne.

P3 det tyske marked arbejdes der isser med tre
segmenter: Natur- og friluftsturisterne og De
samvittighedsfulde familier ift. de tyske kyst- og
naturturister og Storby- og kulturturisterne ift.
de tyske storbyturister.

Pa det tyske marked udggr de samvittighedsfulde
familier udggr 20% af det tyske marked, og Natur-
og friluftsturisterne udggr 23 pct. Det ggr disse to
segmenter til de stgrste pa det tyske marked.

10 Kilde: VisitDenmarks segmentanalyse

Segmentstgrrelser pa det tyske marked

(share of market)

De g|Oba|e Natur- og

turister; friluftsturisterne; 23%
9%

De samvittighedsfulde
familier;
Storby- og 20%
kulturturisterne;
13%

Sol- og
strandentusiasterne;
14%
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM BL.A.

» Den tyske feriekalender
* Rejseplaner

* Interesse i at besgge Danmark

DEN GAMLEKKRO A/S
ODENSE




FERIEKALENDER 2023 / 2024

Pinse Sommer

Efterar Jul Vinter

September Oktober November December Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September

Uge 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 M 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 31 32 33 34 35 36 37 38 39

Baden-Wurttemberg P P

P P

Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Sachsen

Sachsen-Anhalt

Schleswig-Holstein

Thiringen

Kilde: https;//www.schulferien.org/deutschland/ferien/
Anm.: *=ikke fuld uge



DANMARK 2023

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i
2023? Top 10

Tyskland 43%

TmZ>rovmunuaumpg

Italien 16%

Dstrig 15%

Spanien 12%

2020: #6 (6 pct.)
2021: #7 (5 pct.)
2022: #6 (8 pct.)

Frankrig

Holland (Nederlandene)

Graekenland 9%

Danmark 8%

Tyrkiet

Schweiz 5%
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S.14  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

8 PCT. AF TYSKERNE FORVENTER AT BESOGE

Tyskernes forventede feriemal i 2023

8 pct. af den samlede tyske befolkning forventer at besgge
Danmark pa en ferie i 2023. Andelen er pa niveau med sidste ar.

| 2023 optreeder Danmark som nr. 7. i top 10 over tyskernes
forventede udlandsrejsemal.

Tyskernes foretrukne rejsemal er hjemlandet efterfulgt af Italien
og @strig.
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KYST- OG NATURFERIER ER POPULZRE
"ir

© Niclas Jessen

FERIE UDEN BQRN VED
KYSTEN ELLER UDEN
FOR DE STORRE BYER
42 pct. af den tyske befolkning vil pa
kyst-/naturferie uden bgrn.

Af dem overvejer 5 pct. Danmark
som rejsemal

s.15  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

FERIE MED BORN VED

KYSTEN ELLER UDEN

FOR DE STORRE BYER
23 pct. af den tyske befolkning vil pa
kyst-/naturferie med bgrn.

Af dem overvejer 8 pct. Danmark
som rejsemal

STORBYFERIE UDEN
BORN

17 pct. af den tyske befolkning vil pa
storbyferie uden bgrn.

Blandt dem overvejer 1 pct. Danmark
som rejsemal

© Mikkel Heriba

STORBYFERIE MED
BORN

5 pct. af den tyske befolkning vil pa
storbyferie med bgrn,.

Blandt dem overvejer 11 pct.
Danmark som rejsemal
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KNAP HVER FJERDE TYSKER ER INTERESSERET |
AT BESOGE DANMARK INDEN FOR 3 AR

Interesse i at holde feriei Danmark i de kommende tre ar Planlaegger du i de kommende 3 &r

Andelen af tyskere, der er interesserede i at holde ferie i at holde ferie i Danmark?
Danmark i de kommende tre ar, har fluktueret lidt i de seneste (indeks 2016=100)

ar. Det gaelder ogsa interessen i Kgbenhavn, den danske gstkyst

og den danske vestkyst.

f\ Danmark 124
| 2023 angav 22,9 pct. af tyskere interesse i at holde ferie i

. o . . . Danske gstkyst 120
Danmark i de kommende tre ar. Der er tale om en stigning i

forhold til 2022, hvor andelen |3 pa 20,7 pct. Kobenhavn 113
/

\./ Danske vestkyst 112

Andel med interesse for at besgge Danmark i 2023-2025

D k 229 pct.
anmar gpct. S\ 100
Danske vestkyst 21,6 pct.
Danske gstkyst 22,6 pct.
Kgbenhavn 13,4 pct.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Danmark Danske vestkyst Danske gstkyst

Kgbenhavn - ---Indeks 2016=100

Kilde: Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) 2023. Resultaterne er baseret pa personer
med tysk statsborgerskab.



o LYNGVIG L| ;{

RS
e o,




KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark
Bookinghorisont

Danmarks attraktivitet som ferieland
Rejsemotiver og aktiviteter pa ferien

Inspirationskilder og —sggning med
fokus pa gastro og outdoor, der er to af
VisitDenmarks strategiske fokusomrader
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FIRE UD AF Tl TYSKERE KENDER DANMARK SOM
FERIEDESTINATION

Kendskab til Danmark som feriedestination Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?
| Tyskland har 40 pct. et godt eller meget godt kendskab til

Danmark som feriedestination. Yderligere 32 pct. kender lidt til o
Danmark. °

29%
Kendskab:
2020: 38 %
2021: 42 %
2022: 43 %
2023: 41 %
32%

15%

m Slet ikke Kender kun af navn Kender lidt

Kender noget m Kender meget Ved ikke

S19 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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KYST- OG NATURFERIER BLIVER BOOKET I GOD

TID

Bookinghorisont

Tyskerne booker de fleste ferier under en maned fgr afrejse. Det
gaelder sdvel de tyske storbyturister som kultur-/naturturisterne.

Tyske storbyturister booker i hgjere grad deres ferie teet pa selve
afrejsen. Flere end fire ud af ti tyskere bestilte deres storbyferie
til Danmark under en maned fgr afrejse.

Tyske kyst- og naturturister havde bestilt deres ferie til Danmark
i bedre tid end storbyturisterne.

Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

Under en
maned fgr
afrejse

Tidspunkt for fgrste booking

1 maned far
afrejse

m Storby

2-3 maneder 4-6 maneder 7-12 maneder

for afrejse

for afrejse

m Kyst-/naturferie

for afrejse

1% 2%
]

13 maneder
eller mere fgr
afrejse
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FLERE TYSKERE BOOKER FERIE TIL DANMARK

ONLINE

Booking af ferierejser til Danmark

Tyskere, der har veeret pa ferie, har i stigende
grad benyttet sig af internettet, nar de bestiller
deres ferie. Andelen, der har bestilt deres ferie
pa internettet, 13 i 2022 pa 52 pct.

Tyskere, der har veeret pa ferie i Danmark i 2022,
benytter i markant hgjere grad internettet, end
tilfaeldet er for tyskerne generelt.

Otte ud af ti tyskere har angivet at have bestilt
deres ferie i 2022 til Danmark via internettet,
mens det kun var 39 pct. ved Danmarksferier |
2017.

Online booking

6%

12% 12% 10% 8%
17% 16% . 0% 0 14% © 0 9%

25% 6 o
27% 9%
1% 3%

13% 13% 23% 24%
15%

16%

20%
20%

2017 2019 2021 2023 2017 2019 2021 2023 2017 2019 2021 2023

Alle Alle udenlandske destinationer Destination Danmark

m ], sidste ar m Ja, ikke sidste ar, men tidligere

Nej, men vil ggre det i fremtiden Nej, og vil heller ikke ggre det i fremtiden

Intet svar

Kilde: Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) 2023. Resultaterne er baseret pa personer med tysk statsborgerskab.



DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Danmarks attraktivitet som feriedestination Hvor attraktiv vil du bedgmme Danmark som
feriedestination?

Over halvdelen (54 pct.) af alle tyskere oplever Danmark som et
attraktivt rejsemal. Kun 5 pct. har angivet, at Danmark slet ikke
er attraktiv som feriedestination.

Attraktivitet:
2020: 55 %
2021: 53 %

2022:57 % 30%
2023:54 %

25%

10%

1 - Slet ikke attraktiv 2 3 4 W5 - Meget attraktiv Ved ikke

S.22  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.



AFSLAPNING ER VIGTIGT FOR TO UD AF TRE

Hvis du teenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen? Top 10

For at slappe af og lade op

Natur, strand, kyst og hav 58%

Et trygt rejsemal 41%

Koble af i naturen 40%

Spise pa restaurant/café 38%

Vandring og leengere gature i naturen 37%

Kultur, kunst og historiske

0,
oplevelser/seveerdigheder Stk

En venlig og imgdekommende befolkning 33%

Det lokale byliv og oplevelser ASY

Lokale madoplevelser pa markeder, i

gardbutikker, vejboder 28%

s.23 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

N

5%

Knap to ud af tre tyskere (65 pct.), der har veeret pa ferie det
seneste ar, angiver, at det var vigtigt for dem at slappe af og lade
op pa ferien.

Over halvdelen af de tyskere, der har veeret pa ferie det seneste
ar, prioriterede natur, strand, kyst og hav, da de valgte
feriedestination. Ogsa afslapning i naturen — at koble af i naturen
—er vigtigt.

Naesten fire (38 pct.) ud af ti tyskere har angivet, at det var vigtigt
for dem at kunne spise pa restaurant eller café, da de valgte
feriedestination.

Ses pa oplevelser, er det isaer kulturoplevelser i form af kunst og
historie, der har spillet en rolle, da tyskerne valgte
feriedestination.



KYST- OG NATURTURISTER | DANMARK HAR ISZAR
HAR FOKUS AFSLAPNING OG NATUR

Arsager til en kyst- og naturferie i Danmark

. , ) . | hvilken grad er dette arsager til,
Lidt flere end ni ud af ti tyskere, der holdt ferie i kyst- og at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10
naturdanmark, valgte i at holde ferie i Danmark for at kunne

slappe af og lade op (92 pct.) samt pa grund af Danmarks natur,
strand, kyst og hav (91 pct.).

Derudover angiver mange tyskere, at de valgte at holde ferie |
kyst- og naturdanmark pa grund af den venlige og
imgdekommende lokalbefolkning (85 pct.) og fordi det er et
trygt rejsemal (82 pct.).

Kyst- og naturturister

s.24 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.



TYSKE STORBYTURISTER | DANMARK VIL OPLEVE
NOGET NYT

Arsager til en storbyferie i Danmark

| hvilken grad er dette arsager til,

De fleste tyskere rejser til de danske storbyer fordi de gerne vil at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10

slappe af og lade op (72 pct.), mens de ogsa har fokus pa at
opleve noget nyt og at fa ny inspiration (71 pct.).

Storbyturister

s.25 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.



TYSKERNE SOGER MERE OG MERE EFTER DANSK

GASTRONOMI

Tyskernes googlesggninger omhandlende gastronomi i
Danmark har veeret stigende gennem de seneste ar.

Tyskerne viser isaer interesse for restauranter i Kgbenhavn og
danske retter. Den store stigning i januar 2023 skyldes en stor
efterspgrgsel efter "Restaurant Noma Kopenhagen”, som i januar
2023 annoncerede deres lukning 2024.

Sagevolumen er en summering af forskellige terrmer omhandlende
gastronomi i Danmark f.eks. “restaurants kopenhagen’, "ddnisch essen’,
"danische kiiche” mm.

Sa@gevolumen pr. ar og halvar efter dansk gastronomi

139.700

63.310
51.720

2019 2020 2021 2022 2023
ETotal ®mjan-jun

S.26  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 - juni 2023.

40.000

35.000

30.000

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Gns. manedlig sggevolumen dansk gastronomi

.~ \
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TYSKERNE VISER INTERESSE FOR CAMPING OG
STRANDE SOM OUTDOOROPLEVELSER

Tyskerne viser iseer interesse for camping og danske strande nar
det geelder outdoor-aktiviteter i Danmark.

Stgrstedelen af ssggninger omhandlende outdoor finder sted
henover sommerperioden, men der var ogsa stor interesse i
starten af 2023.

Sagevolumen er en summering af forskellige termer omhandlende outdoor-
oplevelseri Danmark som f.eks. "camping danemark’”, "danemark strand”,
"surfdanemark’, "glamping danemark’, "wandern danemark” mm.

Sggevolumen pr. ar og halvar efter outdoor-relaterede
sggetermer om Danmark

1.505.160
1.620.070

1.020.800
2.840.560

2019 2020 2021 2022 2023

ETotal ®mJan-jun

S.27 Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 — juni 2023.

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

Gns. manedlig sggevolumen efter outdoor-relaterede
sggetermer om Danmark
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KNAP NI UD AF Tl SOGER INFORMATION ONLINE

Informationssggning ift. ferierejser til Danmark

Andelen af tyskere, der sgger information om
deres ferie online, er markant hgjere end
andelen, der bestiller deres ferie online.

Tyskere, der har veeret pa ferie, har i stigende
grad brugt internettet til at finde information,

og andelen for ferier afholdt i 2022 er pa 77 pct.

For ferier afholdt i udlandet er andelen lidt
hgjere (82 pct.), mens 86 pct. af tyskere, der
holdt ferie i Danmark, har gjort brug af
internettet.

18%

8%

2017

Online informationssggning

3% 4%

5% 6% 0 9, 6% 2

1% 9% 1% 8% g 49

16% ° ) 13% ? 4% 4% 6% 8% .
5% 5% 5%

8% 7%

6%

88%
77%

2019 2021 2023 2017 2019 2021 2023 2017 2019 2021 2023

Alle Alle udenlandske destinationer Destination Danmark
m ], sidste ar m Ja, ikke sidste ar, men tidligere
Nej, men vil ggre det i fremtiden Nej, og vil heller ikke ggre det i fremtiden
Intet svar

Kilde: Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen (FUR) 2023. Resultaterne er baseret pa personer

med tysk statsborgerskab.



SOGEMASKINER ER DEN VIGTIGSTE ONLINE
INSPIRATIONSKILDE

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit
valg af din seneste feriedestination? Tre ud af ti tyskere har brugt generelle internetsggninger for at
finde inspiration forud for deres valg af feriedestination.

Online inspirationskilder

Generelle internetsggninger 30%

|
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|
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(o)
)|

Ogsa online bookingportaler og hjemmesider for
overnatningssteder er populaere online inspirationskilder.

Online bookingportaler (fx booking.com,
expedia.com, momondo.com, Airbnb.com)
Hjemmesider for overnatningssteder (fx
hotel, feriehusudlejer, camping, mv.)
Hjemmesider for destinationer (fx regioner,
provinser eller byer)

24%

20%

Kort/rutekort (fx Google Maps) 1

Sociale medier (Facebook, SnapChat,

0,
Instagram, etc.) 5%
Videoer (fx YouTube) il

Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx

TripAdvisor, mv.) 1

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner) 10%

Nationale turisthjemmeside 9%

Rejsevejledninger
(udenrigsministeriet/andre lande)

Fly-/feergeselskabers hjemmesider

Blogs YA

EIO@
2N B
X
> M X
ol =
SH3

Nyhedsbreve WA

S.29 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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TIDLIGERE ERFARINGER MED DESTINATIONEN ER

VIGTIGE

Hvilke andre inspirationskilder havde indflydelse pa dit @vrige inspirationskilder
valg af din seneste feriedestination?

Tidligere erfaringer med feriedestinationen

Personlige anbefalinger

Tidligere erfaringer med tilsvarende
destinationer

Generelle image og indtryk af destinationen

Tv-programmer, -serier og film

Rejsekataloger

Rejseartikler i aviser/magasiner

Rejsebureau

Reklamer i print (fx aviser, magasiner)

Rejsemesse

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

De inspirationskilder, der er brugt af flest — og mere end online
inspirationskilder — er tidligere erfaringer med feriedestinationen
og personlige anbefalinger.

39%

37% Knap fire ud af ti (39 pct.) tyskere har angivet, at deres tidligere
erfaringer med feriedestinationen har veeret en vigtigt
inspirationskilde. 37 pct. har brugt personlige anbefaling f som
inspirationskilde.

28%

22%

13%

—
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a q
N
© @]
X

9%

N
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DE FLESTE STORBYTURISTER BRUGER
SOGEMASKINER BADE FOR OG PA FERIEN

Har fglgende inspirationskilder haft indflydelse pa din Inspirationssggning inden og pa ferien i Danmark
beslutning om at holde ferie i Danmark? Top 10 . 0 . .
(flere svar mulige) De tyske storbyturister, der var pa ferie i Danmark, har primaert

brugt generelle internetsggninger som inspirationskilde.
Halvdelen har benyttet sig af personline anbefalinger.
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Generelle internetsggninger 59%

Fire ud af ti tyske storbyturister, der var pa ferie i Danmark, har
s@gt inspiration mens de var pa ferie. Ogsa her er generelle
internetsggninger populzere.

Personlige anbefalinger 50%

/ > Inspirationssggning pa ferien i Danmark?
Hjemmesider for overnatningssteder Sgger inspiration imens pa ferie i Danmark
Tidligere erfaringer med Danmark Sgger pa internettet generelt
Kort/rutekort (fx Google Maps)
Hjemmesider E’r specil kke omrader i Hjemmesider for destinationer i Danmark
anmar
Personalet pa overnatningsstedet
VisitDenmarks hjemmeside Hjemmesider med brugeranmeldelser
Lokal befolkning
Rejsevejledninger Sociale medier
Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger
) ) VisitDenmarks hjemmeside
Hjemmesider med brugeranmeldelser ! ' / . l —
Andre turister

S.31  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.



MANGE KYST- OG NATURTURISTER HAR
TIDLIGERE ERFARINGER MED DANMARK
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Har fglgende inspirationskilder haft indflydelse pé din |nspirationss¢gning far og pé ferien i Danmark
beslutning om at holde feriei Danmark? Top 10 ) . o
(flere svar mulige) De tyske kyst- og naturturister, der var pa ferie i Danmark, har
trukket pa deres tidligere erfaringer med Danmark som
Tidligere erfaringer med Danmark 70 primaere inspirationskilde. Flere end hver anden har benyttet

personline anbefalinger.

i i 0, . . . o . .
Generelle internetsggninger 67% Fire ud af ti tyske kyst- og naturturister, der var pa ferie i

Danmark, har sggt inspiration pa ferien. Her er det iseer generelle

Personlige anbefalinger 55% . .
internetsggninger, der er anvendt (79 pct.)

Hjemmesider for overnatningssteder 49%

Hjemmesider for specifikke omrader i Inspirationssggning pa ferien i Danmark?

Danmark
) ) S@ger inspiration imens pa ferie i Danmark
Online bookingportaler 41%
Sgger pa internettet generelt
Kort/rutekort 0 Kort/rutekort (fx Google Maps)
Hjemmesider for destinationer i Danmark
VisitDenmarks hjemmeside 33% VisitDenmarks hjemmeside
Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger
Rejsevejledninger 28% Den lokale turistinformation
Sociale medier
Sociale medier 23% Hjemmesider med brugeranmeldelser
Personalet p& overnatningsstedet
Lokal befolkning

S.32  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

« Antal overnatninger fordelt pa

destinationer, kyst og storby,
overnatningsformer, mv.

« Konkurrentsituationen

« Saeson i kyst- og storbyovernatninger

* Turismeforbrug




DANMARK ER TYSKERNES FORETRUKNE
FERIELAND | SKANDINAVIEN

Andelen af tyske overnatninger

2019 2021 2022

Sverige
1%
Sverige

Sverige 13%

15%

Danmark Danrr;ark Danmark
76% 84% 78%

Kilde: Nationale statistikbanker
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FLERE OVERNATNINGERI116 AF 19
DESTINATIONSSELSKABER | 2022 IFT. 2019

Udvikling i antal tyske overnatninger fra 2021 til 2022

Tyske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber

Antal

overnatninger 2022 Udvikling ift. 2019

Udvikling ift. 2021

Destination Vesterhavet 7.669.259 18,0%
Destination Nordvestkysten 2.959.905 14,5%
Destination Sgnderjylland 2.456.269 17,7%
Wonderful Copenhagen 851.576 18,6%
Destination Fyn 766.583 3,4%
Destination Vadehavskysten 750.472 6,7%
Aarhusregionen 701.287 32,1%
VisitLolland-Falster 583.449 12,7%
Destination Bornholm 558.852 6,1%
Destination Nord 541.409 24.4%
Destination Trekantomradet 399.357 242%
Visit Sydsjeelland & Mgn 200.150 4.0%
Destination Kystlandet 187.567 12,7%
Destination Himmerland 163.798 19,3%
Destination Limfjorden 158.506 29,7%
VisitNordsjeelland 127.613 -2,8%
Destination Sjaelland 95.614 -4,5%
VisitFjordlandet 37.473 13,7%
VisitHerning 22.864 -9,0%

50,7%
31,5%
50,6%
120,3%
35,0%
34.5%
56,0%
60,9%
48,8%
25,8%
63,0%
51,1%
36,6%
36,7%
45,0%
532%
31,6%
67,2%
57,1%

Kilde: Danmarks Statistik

Destination Destination
NordVestkysten Nord
+709.416 +111.155
)
Destination Destination
Limfjorden Himmerland
+49.193 +43.951
-
¢ /
.,
’_-- Aarhusregionen
; > +251.786
B ‘o
VisitHerning I i 5 =
+8.311
Destination < o R
Vesterhavet >
+2.580.719 Destination
Kystlandet .
. +50290 M)
Destination
Trekantomradet
O +154.384
Destination
Vadehavskysten . P
Destinati F
+192.666 L) i
.
° -
Destination N
Sgnderjylland ® Lo,

+825.392

Destination
Bornholm
+183.157

VisitNordsjzelland
+44.303

A

Destination
Fjordlandet
+

Wonderful
Copenhagen
+465.106

G ‘,
Destination [ R
Sjzelland §
22975
-

Visit Sydsjzelland
& Mgn
+67.644

VisitLollandFalster
+220.909

o aind |

~
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1 1. HALVAR 2023 ER ANTALLET AF TYSKE
OVERNATNINGER OVER 2022 1 17 DESTINATIONER

Antallet af tyske overnatninger er steget fra 1. halvar 2012 til 1.

halvar 2023 i 17 af 19 destinationsselskaber. Det er kun
Destination Bornholm og Destination NordVestkysten, der har
oplevet et faldt.

Sammenlignet med 2022 har stigningen veeret stgrst |
Wonderful Copenhagen, mens der i forhold til 2019 er tale om
relativ store stigninger i Destination Trekantomradet og
Destination Limfjorden. Destination Fyn

Antal overnatninger Udvikling ift. Udvikling ift.

1. halvar 2023 2019 2022

Destination Vesterhavet 2.942.101 22% 1%
Destination Sgnderjylland 976.458 29% 7%
Destination NordVestkysten 929.795 15% -1%
Wonderful Copenhagen 394.610 29% 25%
Destination Vadehavskysten 301.622 16% 6%
266.540 12% 10%

Aarhusregionen 238.998 35% 9%
VisitLollandFalster 175.477 21% 10%
Destination Nord 165.399 39% 6%
Destination Trekantomradet 148.381 48% 19%
Destination Bornholm 136.938 -5% -8%
Destination Kystlandet 59.277 28% 7%
Visit Sydsjeelland og Mgn 56.438 7% 8%
Destination Himmerland 46.901 23% 3%
Destination Limfjorden 45586 45% 8%
VisitNordsjeelland 34981 -14% 4%
Destination Sjaelland 24.795 -15% 8%
VisitHerning 10.638 -1% 12%
Destination Fjordlandet 10.304 6% 13%

Kilde: Danmarks Statistik



FLERE TYSKE OVERNATNINGER

Tyske

overnatninger Udvikling Udvikling
2022 (1.000) fra 2019 til 2022 fra 2021 til 2022
Tyskland 382.618 -6% 37%
Europa 305.834 -8% 87%
@vrige udland 96.604 -43% 169%
I alt 785.056 -14% 64%
1.Austria 53.759 -5% M%
2.ltaly 47197 -20% 75%
3.Spain 43.095 -18% 88%
4.Croatia 23.555 18% 18%
5.United States 22.675 -5% 494%
6.Netherlands 21.328 -1% 131% D k | .
7.Turkey 20.750 2% 94% a nmar o Igg er
8.Denmark 19.618 17% 49% hojt (#8) pa listen
9.France 18.098 16% 104% Over tyskernes
10.Greece 14.661 -5% 89% b
11.United Kingdom 12.473 -30% 397% meSt es¢gte
. o .
12.Thailand 5942 -57% 696% rejsemal i
13.Portugal 5718 -9% 142% Ud |a ndet
14.Czech Republic 5.095 -15% 150%
15.Egypt 4.750 -75% 38%
16.Dominican Republic 4.682 2% 72%
17.Poland 4,538 -29% 59%
18.Ireland 4.227 -30% 230%
19.Canada 3.660 -39% 385%
20.Switzerland 3.618 -8% 39%

S.38 Kilde: Tourism Economics



DANMARK ER | KONKURRENCE MED FLERE
SYDEUROPZEISKE LANDE OG NEDERLANDENE

Konkurrentfeltet Andel af europaeiske Andel af europaeiske Andel af europaeiske
overnatninger overnatninger overnatninger

Danmarks andel af de tyske overnatninger i Europa ligger i 2022 2019 202] s
lavere end i 2021, men over 2019-niveauet. LAUSTIE 16,7% 15:3% 17.2%
2. Italy 17,3% 16,2% 15,1%

Skandinavien star for tilsammen 8,0 pct., og Danmarks primaere 315 pain 15.4% 137% 13.8%
konkurrence ligger i de Sydeuropezeiske lande og @strig. P erontia so% no% 758
5.Netherlands 6,3% 5,5% 6,8%

6. Turkey 54% 6,4% 6,6%

7. Denmark 4,9% 7,9% 6,3%

8.France 4,6% 53% 58%

9.CGreece 4.5% 4.6% 4. 7%

10. United Kingdom 52% 1,5% 4,0%

1. Portugal 1,9% 1,4% 1,8%

12. Czech Republic 1,8% 1,2% 1,6%

13. Poland 1,9% 1,7% 1,4%

14. Ireland 1,8% 0,8% 1,3%

15. Switzerland 1,2% 1,6% 1,2%

16. Sweden 1,0% 1,0% 1,0%

17.Belgium 0,8% 0, 7% 0,9%

18. Norway 0,6% 0,5% 0,7%

19.Slovenia 0,4% 0,6% 0,6%

20.Malta 0,4% 0,5% 0,4%

Kilde: Tourism Economics.
S.39 Anm. Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.



POSITIV UDVIKLING |1 2022 | ANTAL OVERNATNINGER OG
UDLEJEDE FERIEHUSUGER

Tyske overnatninger (mio.) i Danmark Udlejede feriehusuger til tyske turister i Danmark
Antal og udvikling ift. aret fgr Antal og udvikling ift. aret fgr
=TT S~ / Gns. arlig vaekst
’ N | 2015-2019: +4,4% | 433%

4 N
/ Gns. arlig vaekst v 2022:+43%

\ \
I 2015-2019: +50% 1 /,/ . 0
' 2015-2022:+50% 9 6,8% e
N et S 3.7% 0,6%
o) RN - ~ -22,5%
% - o= = 3% @ @ o)
£ &% s < < 1,8%
c (¢} n 2%
+— N3 —
© oo} ~ n
< M N ~
o o M M
>
O
e
&
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Den bla bjeelke under den hvide vandrette markering er overnatninger i 1. halvar, mens den bla bjzselke over
den hvide streg er overnatninger i 2. halvar. For 2023 er der kun vist overnatninger i 1. halvar.

S. 40 Kilde: Danmarks Statistik



MARKANT STIGNING | TYSKE OVERNATNINGER
BOOKET VIA ONLINE BOOKINGPLATFORME

Tyske overnatninger via bookingplatforme Antal tyske overnatnirTger bogket vja Airbnb, Booking,
Expedia og Tripadvisor
Antallet af tyske overnatninger booket via bookingplatforme

steg med 61 pct. fra 2021 til 2022.

Antallet af tyske overnatninger booket via AirBnB, Booking,
Expedia og Tripadvisor er ogsa i 2022 hgjere end i 2019.

819.430

742.539

D>
Ln
M
)
(@)
~

2018 2019 2020 2021 2022

S. 41  Kilde: Eurostat
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FLEST TYSKE OVERNATNINGER I AUGUST

Tyske overnatninger fordelt over aret Tyske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder (1.000)

Fra 2015 til 2019 steg antallet af tyske overnatninger i Danmark 2015 2019 2022 2023
. : . 4500
med 21 pct. Stigningen fandt iseer sted i skulder- og 4000
vintersaesonen. 3.500
3.000 Vi
Fra 2019 til 2021 faldt antallet af tyske overnatninger i Danmark 5’388
med 21 pct. Fra 2021 til 2022 steg det med 48 pct. og ligger 1500
o . 1.000
saledes 16 pct. over 2019 niveauet. 200 -
2015 2019 2021 2022 2015 2019 2021 2022 < < o D N $ 3 < < < <
(\\)fo «\)fo & R ?Q&\ Q8 ’50(\ N q\)e ((;OQ’ c3Q® (50@ (60@
~ 3 pe * 2 & e @
Antal (1.000) Indeks (2019=100) < & o ¥ £
132 < Q
Hgj 5.581 6.365 5.870 7199 88 100 92 13 2022
Skulder ~ 6878 8695 6047 10500 79 100 70 121 ~ 4000 N 210
o 3500 ==e= Kyst e Storby ’/,I [N
Vinter 1356 1721 1264 1744 79 100 73 101 2 3000 s 0 160
= ,/,, \\
\
| alt 13814 16780 13181  19.443 82 100 79 16 5 2290 _ee" T = o
C 2000 - ="\
. . L Q 1500 ol === Ma=- 60
Overnatningsmgnsteret blandt tyskere pa storbyferie i Danmark % 1000 === 7 \ o
. . © V4 \
er ikke meget anderledes end blandt tyske kyst- og naturturister e 00 al_.-” ===
: KCH -40
I Danmark. - . S s a0
Q RS @fo @(& VQ«\ V@ SQO N @\}‘9 & 60@ &
NP > @é\ & &S
« AN
132 <~ 9

Note: Hgjsaeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar—
februar og november-december.

Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger.

Storby (antal overnatninger)
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STIGNING |1 OVERNATNINGER FOR TYSKE
STORBYTURISTER OG NATUR- OG KYSTTURISTER

Tyske overnatninger i Kyst- & naturdanmark samt de fire storbyer

Antal overnatninger (1.000)

Udvikling

2019 2021 2022 2019-2022 2021-2022
Kyst -/naturdanmark® 15.871 12.625 18.361 16% 45%
Defire storbyer® 908 553 1083 19% 96%
lalt* 16.780 13178 19.443 16% 48%

Antal overnatninger (1.000) Udvikling

Ar-til-dato (januar-juni) 2019 2022 2023 2019-2023 2022-2023
Kyst -/naturdanmark* 5.415 6.370 6.546 21% 3%
De fire storbyer* 365 392 480 32% 22%
| alt* 5.780 6.762 7.026 22% 4%

Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.

=100

Indeks 2019

Udvikling i tyske overnatninger* inden for
kyst og storby

19
16
Storby
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres
feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende
opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.
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OTTE UD AF 10 TYSKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger i de fire storbyer*

Overnatninger (1.000)

Overnatninger (1000)

Andel af total

Andel af udenlandske

Danmark
Udlandet
Tyskland
Sverige

Norge

USA
Storbritannien
Nederlandene
Frankrig
Italien

Indien

Kina

@vrige udland
| alt

7.396
6.888
1.083
772
747
625
608
361
293
262
43

34
2.062
14.284

52%
48%
8%
5%
5%
4%
4%
3%
2%
2%
0%
0%
14%
100%

! Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
overnatninger
Danmark 5239 1.075 652 430
Udlandet 5.965 345 43] 148
Tyskland 818 26 147 21
16% .
Sverige 710 24 24 15
N%
Norge 545 53 137 13
Nn%  usa 590 16 8 12
9%  Storbritannien 558 21 14 14
9% Nederlandene 299 27 19 15
5%  Frankrig 271 9
4% Italien 242 9
4% Indien 38 2
1% Kina 30 1 2 0
0% @vrige udland 1.865 87 65 45
| alt 11.205 1.420 1.082 577

30%
Udvikling i tyske storbyovernatninger (1.000)

Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.

m2019 m2022

74 96

131 147 17 21

Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense



TYSKE KYST- OG NATURTURISTER STAR FOR 77 PCT. AF
DE UDENLANDSKE KYST OVERNATNINGER

Andel af Lo . . .
Overnatninger udenlandske Udvikling i antal tyske overnatninger (1.000) i
(1000) Andel af total overnatninger Kyst-/naturdanmark fordelt pd overnatningsformer
Danmark 24.647 51% .
o
Udlandet 23.938 49% Q w2019 m2022
~ X
Tyskland 18.361 38% 77% E
Norge 1.504 3% 6%
Nederlandene 1332 3% 6%
Sverige 927 2% 4%
Storbritannien 177 0% 1%
USA 97 0% 0%
Frankrig 78 0% 0%
<
Italien 75 0% 0% o 3
% I
Indien 9 0% 0% — ©
. @ ) © 8%) o )
Kina 6 0% 0% Mmoo N Mmoo™ o = 5
| |
H (o) (o) f-. — -
@vrige udland 1371 3% 6% é o 3 g 5 }IJ %
o) [ (- =
| alt 48.585 100% 100% 2 g % e Q-2 <
() = (] ) U]
@© RO 9 5 =
L O felithe © - n o
&3> 3 Lo c
) C ©
0.0 I3 ol >
O '— > s} 4+
— QO | — 0
O = O o
+— o
(@) O o
T T

s. 45  Kilde: Danmarks Statistik.
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KNAP OTTE UD AF 10 TYSKE OVERNATNINGER

FINDER STED | ET FERIEHUS

Tyske overnatninger i Danmark 2022 (1.000)

Kilde: Danmarks Statistik.

Hotel Lystbadehavne
914 417
5% 2%

Vandrerhjem
219
1%

Camping
2.639

14%

Feriecenter
288
1%

(indeks: 2019=100)

= \~—

2019 2020 2021

Udvikling i tyske overnatninger i Danmark

Camping; 135

Feriecenter; 133
Lystbddehavne; 125

Hoteller; 118
Vandrerhjem; 117

Feriehus; 113

2022



TYSKERNE SOGER | STIGENDE GRAD EFTER

FERIEHUSE | DANMARK

Hvis man dykker ned i sggninger efter den mest populaere
overnatningsform hos tyskerne, kan man se at sggninger efter
feriehuse i Danmark har veeret stigende gennem arene.

| forste halvar af 2023 er der foretaget feerre sggninger efter
feriehuse sammenlignet med samme periode i 2022.

Sggevolumen pr. ar og halvar for feriehuse i
Danmark

2.663.980

1.990.060
5.258.780
2.519.590

1.723.220
1.699.830

4.289.190

3.586.910
4.287.840

2019 2020 2021 2022 2023

ETotal mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Tyskland, Sprog: Tysk. Periode: Januar 2019 — juni 2023. Sggevolumen
S.47 indeholder alle termer hvor "ferienhaus” + "danemark” indgar

800.000

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

Manedlige sggninger efter feriehuse i Danmark

A
[

/

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

e 7019 e=——=?020 2021 2022 2023



A
K
1)
I
\"4
I
1)
E
1)
E
R

DE TYSKE STORBYTURISTER TAGER UD AT SPISE
KYST- OG NATURTURISTER TAGER PA STRANDEN

Aktiviteter foretaget eller planlagt pa ferien i Danmark
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Storbyturister Kyst- og naturturister
S. 48 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.



43 PCT. AF DEN UDENLANDSKE TURISME-
OMS/ZAETNINGEN | 2021 KOM FRA TYSKE TURISTER

. . Andel af Andel af . .

Turisme- Turisme- Omsaetning 2019  Omsaetning 2021
Marked omsaetning 2019  omsaetning 2021 udenla'mdsk udenlqndsk Tyskland (mio. kr.) (mio. kr.) Andel 2019 Andel 2021

(mio. kr.) (mio. kr.) turisme- turisme-

T T omsatning 2019  omsaetning 2021 Besgg m. betalt

| alt 136.997 118.202 overnatning
Danmark 76.936 87.575
Udland 60.061 30.627 Hotel - ferie 977 658 6% 5%
Tyskland 16.920 13.116 28% 43%
Sverige 7.328 3918 12% 13% Hotel - forretning 796 539 5% 4%
Norge 8.211 2.446 14% 8%
USA 4206 1.604 7% 5% Feriecenter 75 50 0% 0%
Nederlandene 217 1.413 4% 5% )
Storbritannien 3.431 1.083 6% 4% Camping 962 985 6% 8%
Frankrig 1.665 824 3% 3%
Polen 606 548 1% 29, Vandrerhjem 149 80 1% 1%
Italien 1126 461 2% 2%
Schweiz 806 422 1% 1% Lejet feriehus 10.877 8.534 64% 65%
Belgien og A
Luxembourg 649 386 1% 1% Lystbade 194 199 1% 2%
Spanien 81 310 1% 1% ] . )
Finland 578 139 1% 0% LeJet helarsbollg 1182 844 7% 6%
Dstrig 239 137 0% 0%
Irland 237 103 0% 0% Andre 102 4 1% 0%
Portugal 248 102 0% 0%
Greekenland 182 92 0% 0% 1 alt 15.315 11.892 1% 91%
Indien 333 64 1% 0%
Kina 1.072 63 2% 0% Besgg u. betalt
Brasilien 248 53 0% 0% overnatning
Australien 699 43 1% 0%
Rusland 301 41 1% 0% lalt 1.604 1.224 9% 9%
Canada 361 40 1% 0% Note: Besgg u. betalt overnatning indeholder ferie med overnatning i eget eller Iant sommerhus eller hos familie/venner
Japan 409 28 1% 0% Desu'den indgér endagsturisme '
Sydkorea 182 14 0% 0%
@vrige lande 7.099 3179 12% 10%

S.49 Kilde: Danmarks Statistik og Turismens @konomiske betydning i Danmark 2021
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