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Introduktion

| VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale
indsigter for de vigtigste markeder for dansk turisme.
Formalet er at give turismeaktgrer og andre
interessenter et indblik i en reekke markeders betydning
for turismen i Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedspr
ofiler

Udgivet af
VisitDenmark
December 2023

Kontakt
Charlotte Rgmer Rassing
crr@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter
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Markedspotentiale

Markedsforventninger

For ferien
kendskab og inspiration

Ferien i Danmark
overnatninger, forbrug og aktiviteter
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Danskerne rejser igen til udlandet

42 pct. af danskerne tilkender giver, at de i 2023 vil holde en ferie med
overnatning i Danmark. Andelen er faldet sammenlignet med bade 2020,
2021 0og 2022.

Tyskland er den foretrukne udlandsdestination for danskerne efterfulgt af

de sydeuropaeiske destinationer: Spanien, Italien, Graekenland og Frankrig.

Danskerne tager pa ferie i Danmark
Nar danskerne skal pa ferie, er det iseer ferier uden bgrn uden for
storbyerne, der efterspgrges.

Der bookes forholdsvis taet pa afrejsetidspunkt

Bade storbyferier og ferier ved kysten (uden for de stgrre byer) bookes
forholdsvis taet pa afrejse. Knap hver anden storbyferie og godt fire ud af ti
ferier ved kysten er booket under en maned fgr afrejse.

Ferien skal vaere afslappende med naturoplevelser
Iszer rejsemotiverne ‘at slappe af og lade op’ og ‘natur, strand, kyst og hav'
prioriteres af mange danskere, nar de vaelger feriedestination.

Afslapning er det vigtigste rejsemotiv for danskerne uathaengig af, om de
skal pa kyst- eller storbyferie.

Interesse for naturen understreges af danskernes google-sggen efter
outdoor-relaterede sggetermer i Danmark. Trods en nedgang i
sggevolumen er niveauet fortsat hgjt i 1. halvdel af 2023 og pa niveau med
2022.

Det lokale byliv og oplevelser samt madoplevelser rangerer ogsa hgjt som
rejsemotiver blandt mange danskere.
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PERSPEKTIVER PA DET DANSKE MARKED V.
CHARLOTTE R. KONSTITUERET CHEF FOR ANALYSEN

Danskerne elsker at rejse - bade i Danmark og udlandet. Tallene
for danskernes ferievaner i 2022 viste, at danskernes
rejseaktivitet - trods rekordhgje inflationsrater - overgik tidligere
ar. Hele 89 pct. var pa en ferie med mindst én overnatning i 2022.
Det var 4 pct.point over 2019-niveauet. Heraf afholdt 63 pct. en
ferie i Danmark i 2022, hvilket var en stigning pa 18 pct.point i
forhold til 2019.

Danskernes rejselyst og udlaengsel ses ogsa tydeligt i deres
rejseplaner og —aktivitet i 2023. | foraret 2023 angav hele 90 pct,,
at de forventede at afholde en ferie med overnatning i 2023. Det
var samme hgje niveau som i 2022.

Danskerne efterspgrger bade ferie i Danmark og udlandet. | 1.
halvar af 2023 |a antallet af danske overnatninger i Danmark hgijt.
Niveauet var 20,8 pct. over niveauet i 2019, men lidt under 2022-
niveauet (2,7 pct.) .

Danskere prioriterer fortsat ferier ved kysten uden for de stgrre
byer i bdde Danmark og udlandet.




NOGLETAL: OVERNATNINGER, FORBRUG OG OMS/ZETNING

DANSKE KYST- OG DANSKE

DANSKE TURISTER | DANMARK NATURTURISTER STORBYTURISTER

32,0 mio.

overnatningeri 2022*

4,8 mio.
feerre overnatninger end i 2019

17,8 pct.
vaekst i antal overnatninger
ift. 2019

15,3 pct.
vaekst i antal overnatninger i 2019 booket via
online bookingplatforme

89,4 (87,6 mia. kr. i 2021)

Forelgbig turismeomsaetning i 2022

80 pct.

kender meget
til Danmark som feriemal

24,6 mio.

overnatninger i 2022*

15,7 pct.
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

3,2 personer
rejsegruppe

3,8 naetter
opholdslaengde

1.050 kr.
dggnforbrug

Kilde: Danmark Statistik, VisitDenmarks Turistundersggelse 2022, VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023 (* Bade ferie- og forretningsturisme).

7,4 mio.
Overnatninger i 2022*

25,4 pct.
vaekst i antal
overnatninger ift. 2019

2,9 personer
rejsegruppe

2,1 naetter
opholdslzengde

2.000 kr.
dggnforbrug
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM:

* Rejseplaner

* Interesse i at holde ferie i hjemlandet

DEN GAMLEKKRO A/S
ODENSE
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FIRE UD AF Tl| DANSKERE FORVENTER AT HOLDE

FERIE | HJEMLANDET

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i
2023? Top 10

Danmark

Tyskland

Spanien 19%

Italien 18%

Graekenland 16%

Frankrig 13%

Sverige 13%

Norge

Storbritannien

N
N ©
X 0
X

Dstrig

S.9 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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42

2019: #1: (43 pct.)
2020: #1 (60 pct.)

2021: #1 (47 pct.)
2022: #1 (53 pct.)

%

Danskernes forventede feriemal i 2023

42 pct. af den danske befolkning forventer at holde ferie i
hjemlandet i 2023. Andelen er pa niveau med i 2019 og lavere
end i 2020 og 2021, hvor mange — som fglge af pandemien -
valgte at holde ferie | hjemlandet.

De foretrukne udenlandsdestinationer er Tyskland, Spanien og
Italien.
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FERIE UDEN BGRN VED
KYSTEN ELLER UDEN
FOR DE STORRE BYER

37 pct. af den danske befolkning vil
pa kyst-/naturferie uden bgrn.

Blandt dem overvejer 24 pct.
Danmark som rejsemal

s.10  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

FERIE MED BORN VED
KYSTEN ELLER UDEN
FOR DE STORRE BYER

25 pct. af den danske befolkning vil
pa kyst-/naturferie med bgrn.

Af dem overvejer 31 pct. Danmark
som rejsemal

STORBYFERIE UDEN
BORN

18 pct. af den danske befolkning vil
pa storbyferie uden bgrn.

Af dem overvejer 9 pct. Danmark
som rejsemal

FERIE | KYST- OG NATURDANMARK ER POPULZAR

© Mikkel Heriba

STORBYFERIE MED
BORN

4 pct. af den danske befolkning vil pa
storbyferie med bgrn.

Blandt dem overvejer 10 pct.
Danmark som rejsemal
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark som
feriedestination

Bookinghorisont
Danmarks attraktivitet som ferieland
Rejsemotiver

Inspirationskilder og —sggning med
fokus pa gastro og outdoor, der er to af
VisitDenmarks strategiske fokusomrader

©THOMAS H@YRUP CHRISTE NSEN 44
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NAESTEN ALLE DANSKERE KENDER TIL DANMARK
SOM FERIEDESTINATION

Kendskab til Danmark som feriedestination Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?

Kendskab til Danmark som feriedestination er meget hgjt blandt
danskere. 96 pct. af danskerne angiver at have kendskab til
landet som feriedestination. Heraf er der 80 pct., der har angivet,
at de kender meget til Danmark som feriedestination.

16%

3%

Danmark
m Slet ikke Kender kun af navn Kender lidt
Kender noget m Kender meget Ved ikke

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.



TmZ>rovmunuaumpg

DANSKERE BOOKER T/ZAT PA AFREJSETIDSPUNKTET

Bookinghorisont Tidspunkt for fgrste booking
Danskere booker i hgj grad deres ferie i hjemlandet taet pa
afrejsen. Naesten halvdelen af danskernes ferier i de danske
storbyer bliver bestilt under en maned fgr afrejse (48 pct.). Det
samme gaelder 42 pct. af danskernes ferier i Kyst- og
naturdanmark.

Generelt bestiller flere danskere deres ferier | de danske storbyer
taettere pa afrejsen, end tilfeeldet er, nar det drejer sig om kyst-
og naturferier.

Under en 1maéned fgr 2-3 maneder 4-6 maneder 7-12 maneder 13 maneder
maned far afrejse for afrejse for afrejse for afrejse  eller mere fgr
afrejse afrejse
B Storby mKyst-/naturferie

S.14  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Hvor attraktiv vil du bedgmme Danmark som
feriedestination?

Danmarks attraktivitet som feriedestination

Flere end tre ud af fire danskere har angivet, at de synes, at
Danmark er attraktivt som feriedestination (77 pct.). Meget fa
danskere har angivet, at de slet ikke synes, at Danmark er
attraktivt som feriedestination (1 pct.).

Attraktivitet:

2022:80 %
202377 %

31%

14%

5%
. |v. |
Danmark

1 - Slet ikke attraktiv 2 3 4 W5 - Meget attraktiv Ved ikke

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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AFSLAPNING BLIVER PRIORITERET

Hvis du teenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

For at slappe af og lade op

Et trygt rejsemal

En venlig og imgdekommende befolkning

Generelle

Et familie- og bgrnevenligt rejsemal

Besgge familie og venner/szerlig privat
begivenhed

Spise pa restaurant/café

Lokale madoplevelser pd markeder, i
gardbutikker, vejboder

Finere gastronomiske madoplevelser

Mad & gastronomi

En destination med en tilpas maengde
turister

En destination med mulighed for at holde
afstand til andre turister

Beaeredygtig
hed &
afstand

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

| B2

Rejsemotiver: generelle, mad & gastronomi og baeredygtighed &
afstand

Halvdelen af danskerne har angivet, at det er vigtigt for dem at
kunne slappe af og lade op, nar de er pa ferie. Samlet set
optreeder dette motiv pa andenpladsen efter natur, strand, kyst
og hav (se naeste slide).

En ud af tre danskere har angivet at have haft fokus pa
muligheden for at spise pa restaurant eller café, da de valgte
feriedestination.



NATUR, STRAND, KYST OG HAV ER VIGTIGST

Hvis du teenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa Rejsemotiver: natur & outdoor og oplevelser

vigtigt for dig, da du valgte destinationen? Det motiv, det har veeret vigtigst for danskere, da de valgte
feriedestination, er natur, strand, kyst og hav (53 pct.).

Natur,strand, kyst og hav | | -
Muligheden for at koble af og vandre i naturen har vaeret vigtigt
_  Vandring og leengere géture i naturen for lidt feerre end hver fjerde dansker.
(o]
]
g Koble af i naturen
(o]
oJ H o .
N Cykiing eller cykelferie [lI4% Flere end hver tredje daqsker har haft fookus pa det lokale byliv
© (35 pct.), mens tre ud af ti havde fokus pa kultur, kunst og
Z . .. . . .
Lystfiskerii hav eller s [} 2% historiske oplevelser/sevaerdigheder (30 pct.), da de valgte
feriedestination.
Kultur, kunst og historiske
oplevelser/seveerdigheder >
Det lokale byliv og oplevelser
& Shopping
)
>
L Forlystelsesparker, badelande og andre
8' tilsvarende attraktioner
Design og arkitektur

X

Festival, koncert, events, teater &g

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.



AFSLAPNING ER | FOKUS
- ISZER BLANDT KYST- OG NATURTURISTERNE

| hvilken grad er dette arsager til,
at du har valgt at holde ferie i Danmark? Top 10

61% 86%
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s.18 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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STOR INTERESSE FOR RESTAURANTERI

STORBYERNE

Danskernes sggninger efter gastronomi i
Danmark er stigende. Iszer i det fgrste halvar af
2023 har sggevolumen ligget hgjt

. c e o 1.400.000
sammenlignet med tidligere ar.
Danskerne viser isaer interesse for restauranter
. 1.200.000
| de danske storbyer.
1.000.000
S@gevolumen pr. ar og halvar for
sggninger om dansk gastronomi 800.000
600.000
o
5
o
<l ©
o o o - § 400.000
N O k
o N 2 W N 2
5 N l o %
N M S BN = 200.000
o~ ©

2019 2020 2021 2022 2023

ETotal mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Danmark, sprog: dansk. | tidsperioden januar 2019 — juni 2023

Jan

Gns. manedlig segevolumen om dansk gastronomi

Feb

Mar Apr May

=) 019  e—2020

—

Jun

2021

Jul

Aug

2022

Sep

2023

Oct

Nov

Dec



STIGENDE INTERESSE FOR OUTDOOR
AKTIVITETER

Danskernes sggninger efter outdooraktiviteter i Gns. manedlig sggevolumen for outdoor-relaterede sggetermer i Danmark
Danmark topper henover sommeren.

Danskerne sgger isser efter campingpladser i 450.000
Danmark og Lynaes Surfcenter.
400.000
Sggevolumen i fgrste halvar af 2023 fglger
niveauet i 2022. 350.000
300.000
Sggevolumen pr. ar og halvar for sggninger 0,000
om outdoor i Danmark '
200.000
o 150.000
2 2 S 2
N N )
o % o s ¥ S 100.000
O — — (@] o) [ >~
g S o
3 I 3 S & 50.000
(0] Ln — —
) N —
(o0] (9]
2019 2020 2021 2022 2023 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
mTotal mJan-jun 2019 2020 2021 2022 2023

S.20 Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Danmark, sprog: dansk. | tidsperioden januar 2019 — juni 2023



INTERNETSOGNINGER ER VIGTIGE | FORBINDELSE
MED INSPIRATIONSSQGNING FOR FERIEN

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit Online inspirationskilder

valg af din seneste feriedestination? _ )
Hver fjerde dansker har gjort brug af generelle

Generelle internetsggninger 26% internetsggninger, nar de sggte efter inspiration i forbindelse
med valg af feriedestination.

|
N
S
P

|
R
A
T

|
(o)
)|

Hjemmesider for overnatningssteder (fx
hotel, feriehusudlejer, camping, mv.)
Hjemmesider for destinationer (fx regioner,
provinser eller byer)
Sociale medier (Facebook, SnapChat,
Instagram, etc.)
Online bookingportaler (fx booking.com,
expedia.com, momondo.com, Airbnb.com)

20%
Ogsa hjemmesider for overnatningssteder (20 pct.) og
hjemmesider for destinationer (16 pct.) er ofte brugt som
e inspirationskilder fgr ferien.

13%

16%

Kort/rutekort (fx Google Maps) 13%

Hjemmesider med brugeranmeldelser (fx

TripAdvisor, mv.) 2

Rejseartikler (fx aviser, rejsemagasiner) 8%
Nationale turisthjemmeside

Videoer (fx YouTube)
Fly-/feergeselskabers hjemmesider A4

Nyhedsbreve

N B B K
XN o
N

Rejsevejledninger
(udenrigsministeriet/andre lande)

N
O

Blogs

S.21  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.
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EGNE OG ANDRES ERFARINGER ER VIGTIGE

Hvilke andre inspirationskilder havde indflydelse pa dit @vrige inspirationskilder

valg af din seneste feriedestination?

Personlige anbefalinger

Tidligere erfaringer med feriedestinationen

Tidligere erfaringer med tilsvarende
destinationer

Generelle image og indtryk af destinationen

Rejsebureau

Rejseartikler i aviser/magasiner

Tv-programmer, -serier og film

Rejsekataloger

Reklamer i print (fx aviser, magasiner)

Rejsemesse

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2023.

De gvrige inspirationskilder, danskere bruger i forbindelse med

>y inspirationssggning, er primaert baseret pa deres eller andres
(o}

erfaringer.
30% 31 pct. af danskere har brugt personlige anbefalinger |
forbindelse med deres valg af feriedestination, og 30 pct. har
27% brugt deres egne tidligere erfaringer med feriedestinationen.

Yderligere 27 pct. har gjort brug af deres tidligere erfaringer med
tilsvarende destinationer.

15%

9%

4%

4%

4

-

-
£y
X



TIDLIGERE ERFARINGER MED DANMARK ER
VIGTIGE FOR DE DANSKE STORBYTURISTER

Har fglgende inspirationskilder haft indflydelse pa din Inspirationssggning inden og pa ferien i Danmark
beslutning om at holde ferie i Danmark? Top 10

(flere svar mulige) Knap seks ud af 10 danskere, der var pa ferie i de fire storbyer i

Danmark i 2022, brugte tidligere erfaringer med Danmark som
inspirationskilde. Ogsa generelle internetsggninger er brugt af

|
N
S
P

|
R
A
T

|
(o)
)|

mange (52 pct.).
Generelle internetsggninger Fire ud af ti har sggt inspiration, mens de var pa storbyferie i
Danmark. Her er generelle internetsggninger meget populaere
(84 pct.).
Hj ider f tningssted 9 I : S e i
jernmesiderior overnatningssteder Inspirationssggning pa ferien i Danmark?
Personlige anbefalinger Sgger inspiration imens pa ferie i Danmark
Kort/rutekort Sgger pa internettet generelt
Kort/rutekort (fx Google Maps)
Hjemmesider for specifikke omrader i Hjemmesider for destinationer i Danmark
Danmark . .
Sociale medier
Sociale medier Hjemmesider med brugeranmeldelser
VisitDenmarks hjemmeside
Hiernmesider med brugeranmeldelser Personalet pd overnatningsstedet 30%
Lokal befolkning
. . Aviser, kataloger, h ideb
VisitDenmarks hjemmeside viser, kataloger, brochurer og guidebgger 27%
Apps

S.23  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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KYST- OG NATURTURISTER AFSOGER
INTERNETTET FOR DE VZALGER REJSEMAL

Har fglgende inspirationskilder haft indflydelse pa din
beslutning om at holde ferie i Danmark? Top 10
(flere svar mulige)

Generelle internetsggninger

Tidligere erfaringer med Danmark

Personlige anbefalinger

Hjemmesider for overnatningssteder

Kort/rutekort

Online bookingportaler

Hjemmesider for specifikke omrader i
Danmark

Sociale medier

VisitDenmarks hjemmeside

Hjemmesider med brugeranmeldelser

S.24  Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.

63%

58%

53%

41%

35%

32%

30%

26%

21%

15%

Inspirationssggning inden og pa ferien i Danmark

Danskere, der var pa en kyst- og naturferie i Danmark, har ogsa
brugt deres tidligere erfaringer med Danmark som
inspirationskilde (58 pct.). Naesten to ud af tre har dog brugt
generelle internetsggninger (63 pct.).

Hver tredje danske kyst- og naturturist, der var pa ferie i
Danmark, har sggt inspiration, mens de var pa ferie. Det skete
primaert via generelle internetsggninger (80 pct.). Hlemmesider
for destinationer var ogsa populaere (60 pct.)

Inspirationssggning pa ferien i Danmark?

Sgger inspiration imens pa ferie i Danmark
Sgger pa internettet generelt
Hjemmesider for destinationer i Danmark
Kort/rutekort (fx Google Maps)
Aviser, kataloger, brochurer og guidebgger
VisitDenmarks hjemmeside
Sociale medier
Personalet pa overnatningsstedet
Hjemmesider med brugeranmeldelser
Den lokale turistinformation
Lokal befolkning
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FERIEN | DANMARK
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

Antal overnatninger fordelt pa destinationer,
kyst og storby, overnatningsformer, mv.

Konkurrentsituationen

Saeson i kyst- og storbyovernatninger

Turismeforbrug

©DANIEL VILLADSEN




FARRE OVERNATNINGERI15UD AF 19
DESTINATIONSSELSKABER IFT. 2021

Danske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Udvikling i antal danske overnatninger fra 2021 til 2022
overnat rﬁ:;i'r Udvikling ift. Udvikling ift.
2022 2019 2021

Wonderful Copenhagen 5.868.652 27,0% 41,3% >
Aarhusregionen 354321 18,9% -6,3% ‘ y

. . Destination Destination <::j,q
Destination Fyn 2.866.251 11,4% -11,3% NordVestkysten Nord

-915.436 -205.153
Destination Nordvestkysten 2.796.781 13,0% -24.7%
Destination Vesterhavet 2.100.593 24, 7% -35,7% " e
Destination Sgnderjylland 2.099.767 18,3% -14,6% Destination Destination % Destination
Limfjorden . > Himmerland . 4 Bornholm
Destination Trekantomradet 2.087.876 16,1% 10,1% 14480 '39‘OZ ) -309.390
Destination Nord 1.736.078 12, 7% -10,6% .,'/
1_-- Aarhusregionen

VisitLolland-Falster 1.288.435 22,9% -13,4% i -239.128
Destination Bornholm 1.092.653 10,8% -22,1% 5 CT . S -

. . . . VisitHerning I i 5 = . VisitNordsjselland
Destination Limfjorden 791.003 23,7% -1,8% ‘ +60.374 " -127.959

Destinati <
Visit Sydsjeelland & Mgn 765332 3,0% 14.9% Vesterhavet -» Q- A
-1.165.691 Destination - Destination
VisitNordsjeelland 715.096 10,2% 152% | 1 Kostender | Flordlandet ondertul
Destination o +41.588 .
Destination Kystlandet 696.914 22,7% -6,6% Trekantornradet b 1716690
. | — ~ R

Destination Sjzelland 692.780 1,8% -4.5% A ) ) . §

. . i Desti : -32.813 R
Destination Himmerland 681.492 12,8% -5,4% Vad:_i;écgyos:en * 31 Destination Fyn m’
Destination Vadehavskysten 608.825 3,0% -12,5% : 565895 Visit ?&Séa:”a”d
VisitFjordlandet 364.096 26,5% 12,9% Destination [ r ' 133788

Sgnderjylland A :\ o

VisitHerning 238.470 81% 33,9% | ssesn ~] p’i‘fv
: ' ' N = Sh

VisitLollandFalster
-199.784

Y

~

S.27 Kilde: Danmarks Statistik ({
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FLERE OVERNATNINGER 1 1. HALVAR 2023 END |
2019 | NAESTEN ALLE DESTINATIONSSELSKABER

Antallet af danske overnatninger ligger i 1. halvar 2023 over Antal overnatninger

Udvikling ift.
2019

Udvikling ift.
2022

1. halvar 2023
niveauet i 20191 18 ud af 19 destinationsselskaber. Det er kun S

Wonderful Copenhagen 2.788.852
Destination Vadehavskysten, der har oplevet et fald. .
Aarhusregionen 1.411.274
Sammenligner man antallet af overnatninger med 2022 er der Destination Fyn 1136165
kun tre destinationsselskaber, der har oplevet en stigning i 1. Destination NordVestkysten 1034.826
halvar 2023: Wonderful Copenhagen, Destination Vesterhavet 0  ..iination Vesterhavet 994978
VisitHerni ng. Destination Trekantomradet 787.167
Destination Sgnderjylland 782.606
Destination Nord 666.873
VisitLollandFalster 586.737
Destination Bornholm 341.352
Visit Sydsjeelland og Mgn 307.915
VisitNordsjaelland 305.664
Destination Limfjorden 285.979
Destination Himmerland 277.888
Destination Sjeelland 2721M
Destination Kystlandet 268.582
Destination Vadehavskysten 236.848
Destination Fjordlandet 149.304
VisitHerning 121.014

33%
16%
13%
8%
33%
8%
15%
14%
32%
8%
6%
1%
14%
7%
3%
15%
-5%
20%
4%

9%
-6%
0%
-12%
5%
-9%
-7%
-6%
-1%
-12%
-1%
-6%
-11%
-5%
-7%
-8%
-7%
-10%
7%

Kilde: Danmarks Statistik



DANSKERNE REJSER MERE | UDLANDET | 2022 END 1 2021,
MEN NIVEAUET ER IKKE HELT OPPE PA 2019-NIVEAUET

Danske

overnatninger Udvikling Udvikling
2022 (1.000) fra 2019 til 2022 fra 2021 til 2022
Danmark 32.032 18% -7%
Europa 20.168 -17% 82%
@vrige udland 6.730 -51% 151%
| alt 58.931 -10% 23%
1.Spain 2.909 -37% 63%
2.Germany 2.738 -20% 81%
3.United Kingdom 2.254 -16% 405%
4. Italy 2.197 -28% 36%
5.Austria 1.767 7% 73% Danskerne rejser
6.Greece 1.690 1% 23% mere indenrigs |
7.Sweden 1.340 -1% 102% .
2022 ift. 2019.
8.United States 1.070 -10% 662%
9.Norway 830 10% 217% . .
10.Thailand 810 -60% 658% Rejser i udlandet er
11.France 768 -25% 65% steget fra 2021-2022,
12.Croatia 764 -3% 48% Og Spanien er det
13.Turk 717 % 236% o o
3 Turkey y 6% foretrukne rejsemal
14.Portugal 601 2% 121%
15.Netherlands 401 15% 158%
16.Canada 344 -32% 404%
17.Cyprus 338 51% NA
18. Australia 307 -50% 2369%
19.Czech Republic 302 -8% 155%
20.Honduras 300 6% 17%

S.29 Kilde: Tourism Economics



DANSKERNE REJSER MEST TIL SPANIEN,

TYSKLAND OG STORBRITANNIEN

Konkurrentfeltet Andel af europqeiske Andel af europqeiske Andel af europgeiske
overnatninger overnatninger overnatninger

Spanien, Tyskland, Storbritannien og Italien star for 49,1 pct. af de 2019 202] s
danske overnatninger i Europa S=pail) 18,8% 158% 14159
2.Germany 13,8% 13,4% 13,3%

3. United Kingdom 10,8% 4,0% 11,0%

4. Italy 12,3% 14,4% 10,7%

5. Austria 6,7% 9,1% 8,6%

6.Greece 6,7% 12,2% 8,2%

7.Sweden 55% 59% 6,5%

8. Norway 3,0% 2,3% 4,0%

9. France 41% 4.2% 3,7%

10. Croatia 32% 4,6% 3, 7%

1. Turkey 2,7% 1,9% 3,5%

12. Portugal 2,4% 2,4% 2,9%

13. Netherlands 1,4% 1,4% 1,9%

14.Czech Republic 1,3% 1,1% 1,5%

15. Poland 1,0% 1,0% 1,0%

16.Malta 1,3% 1,2% 0,9%

17.Iceland 0,6% 0,8% 0,8%

18.Ireland 1,4% 1,1% 0, 7%

19. Switzerland 0,5% 0,6% 0,6%

20.Bulgaria 0,6% 0,5% 0,6%

Kilde: Tourism Economics.
S.30 Anm. Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.



FALD | ANTAL OVERNATNINGER OG FERIEHUSUGER |
FORHOLD TIL 2021, MEN FORTSAT OVER 2019-NIVEAUET

Danske overnatninger (mio.) i Danmark Udlejede feriehusuger til danske turister i Danmark
Antal og udvikling ift. aret for Antal og udvikling ift. aret fgr
e 20,2%
‘ . N 21% S ©
/ Gns.arlig vaekst ’ e S~ M
[ 2015-2019: +28% " 7% y s 75108
v 2015-2022: +4,0% S @) /' Gns. arlig veekst | '
\ ’ . N S | 20152019 +41% ! -
N i 5% %) : \ ! 0
Seel - ~ . 2015-2022:+51% ©
--- . 3% 0 N %
4% 1% © .~ -
o 3% - Sl . . Tsel- -
g N 3 =
. % g -42,6%
= o
: s
= (o)
2 5,5% 0,9% 4% ”
2 7,7% >6% o
ke 7 NI 0
E —
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Den bla bjeselke under den hvide vandrette markering er overnatninger i 1. halvar, mens den bla bjselke over
den hvide streg er overnatninger i 2. halvar. For 2023 er der kun vist overnatninger i 1. halvar.

S.31  Kilde: Danmarks Statistik



MARKANT FZARRE DANSKE OVERNATNINGER
BOOKET VIA BOOKINGPLATFORME | 2022

Danske overnatninger via bookingplatforme Antal danske overnatninger booket via Airbnb, Booking,
. ) ) Expedia og Tripadvisor
Antallet af danske overnatninger, som er booket via online-

platforme (Airbnb, Booking, Expedia og Tripadvisor), har veeret
stigende i de seneste ar. Fra 2018 til 2021 er der tale om en
stigning pa 81 pct.

1.580.913

| 2022 |a antallet af overnatninger booket via bookingplatforme
dog lavere end i 2020 og 2021. Det relative fald i antallet af
overnatninger booket via bookingplatforme er stgrre end det
relative fald i det totale antal danske overnatninger i Danmark.

1.384.459

1.157.591

<
@
©)
<

N S

(00) o

q: —

N

®

2018 2019 2020 2021 2022

S.32  Kilde: Eurostat



FLEST DANSKE OVERNATNINGER I AUGUST

Danske overnatninger fordelt over aret Danske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder (1.000)

Fra 2015 til 2019 steg antallet af danske overnatninger i

Danmark med 12 pct. Stigningen fandt iseer sted i 8,000 ——2015 ——2019 2022 2023
skulder- og vintersaesonen. Z:ZZZ
Fra 2019 til 2021 steg antallet af danske overnatninger i 5.000
Danmark med 26 pct. Fra 2021 til 2022 faldt det med 6,7 4.000
pct., men ligger fortsat 18 pct. over 2019 niveauet. 3.000
2.000
2015 2019 2021 2022 2015 2019 2021 2022 1000 =
Antal (1.000) Indeks (2019=100) ) S S o D e e S oS s s s
Hgj 8949 9437 13710 10590 95 100 145 M2 @00 Q@o@ OIS ch &0 & &L
Skulder 11636 13133 15452 16009 89 100 8 122 PR
Vinter 3727 4,631 5172 5444 80 100 2 118 2022
| alt 24312 27201 34334 32043 89 100 126 M8
< 70000 .. Kyst ====- Storby - 19880 =
2 oo 800 £
Overnatningsmegnsteret blandt danskere pa storbyferie 5 jggg TN el o0 2
i Danmark er mindre saesonbetonet end hos danske § 2000 ’,x" _," \\ o 0 §
kyst- og naturturister, der er mere koncentreret i ?Og 2000 7 Jtdnns ] \\\ 300 rjog
hgjsaesonen. g 1000 o777 T 0 £
< . - L
S N A\ N\ X X X X X 4+
6@0\)’29:0@@ V@& v S \)\v\@y@ \OQO\A’-“‘SOZ&((\OZoe@Q g 7
13 <~ 9
s.33  Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger. Note: Hgjseeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar-

februar og november-december.



FLERE DANSKE OVERNATNINGER I 1. HALVAR 2023
SAMMENLIGNET MED 2019

Indenlandske overnatninger i Kyst- & naturdanmark samt
de fire storbyer

Antal overnatninger (1.000) Udvikling Udvikling i danske overnatninger* inden for
2019 2021 2022 2019-2022 2021-2022 kySt Og Storby
Kyst -
/naturdanmark* 21.303 28.748 24.647 16% -14%
125

De fire storbyer* 5.898 5585 7.396 25% 32% 8 e
| alt* 27.201 34.333 32.043 18% -7% é /

Q

)

o]

O Kyst Storby

c
. ) Antal overnatninger (1.000) Udvikling -
Ar-til-dato (januar-
juni) 2019 2022 2023 2019-2023 2022-2023
Kyst -
/naturdanmark* 8.539 10.285 9.755 14% -5%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
De fire storbyer* 2.660 3.247 3.417 28% 5%
Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres

[alt* 1.199 13.532 13172 18% -3% feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende

opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.

s.34  Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.
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SYV UD AF Tl DE DANSKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger i de fire storbyer*

Overnatninger (1.000)

Overnatninger (1000)

Andel af total

Andel af udenlandske

overnatninger

Danmark 7.396
Udlandet 6.888
Tyskland 1.083
Sverige 772
Norge 747
USA 625
Storbritannien 608
Nederlandene 361
Frankrig 293
Italien 262
Indien 43
Kina 34
@vrige udland 2.062
lalt 14.284

52%
48%
8%
5%
5%
4%
4%
3%
2%
2%
0%
0%
14%
100%

16%
1%
1%
9%
9%
5%
4%
4%

1%
0%
30%

Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.

Kgbenhavn Aarhus Aalborg Odense
Danmark 5.239 1.075 652 430
Udlandet 5.965 345 43] 148
Tyskland 818 96 147 21
Sverige 710 24 24 15
Norge 545 53 137 13
USA 590 16 8 12
Storbritannien 558 21 14 14
Nederlandene 299 27 19 15
Frankrig 271 9 8
Italien 242 9
Indien 38 2 2
Kina 30 1 2
@vrige udland 1.865 87 65 45
| alt 11.205 1.420 1.082 577

Udvikling i danske storbyovernatninger (1.000)
m 2019 m2022
ges 1075 605 373 430

Kgbenhavn

Aarhus

— | ——
Aalborg



DANSKE KYST- OG NATURTURISTER OVERNATTER PA
FLERE FORSKELLIGE OVERNATNINGSFORMER

Andel af udenlandske Lo . . .
Overnatninger (1000) Andel af total overnatninger Udvikling i antal danske overnatninger (1.000) i

Kyst-/naturdanmark fordelt pa overnatningsformer

458

Danmark 24.647 51%
Udlandet 23.938 49% 22019 m2022
Tyskland 18.361 38% 77%
Norge 1.504 3% 6%
Nederlandene 1.332 3% 6%
Sverige 927 2% 4%
Storbritannien 177 0% 1%
USA 97 0% 0%
Frankrig 78 0% 0%
Italien 75 0% 0%
Indien 9 0% 0%
Kina 6 0% 0% N
. D> < o
@vrige udland 1371 3% 6% 0 Q5
lalt 48.585 100% 100%

Camping

Feriehus

Hotel og feriecenter
(forretningsturister)
Vandrerhjem

-
5}
-
E =
o8
RO
a:
e 2
o0
(o™
-0
O =
-
o
T

s.36  Kilde: Danmarks Statistik
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FREMGANG | DANSKE OVERNATNINGER PA ALLE
OVERNATNINGSFORMER | 2022 IFT. 2019

Danske overnatninger i Danmark 2022 (1.000) Udvikling i danske overnatninger i Danmark
(indeks: 2019=100)

Hotel Lystb&ddehavne
112%8 566
36% 29 Vandrerhjem, 127
Feriehus; 121
Vandrerhjem
1305 Hoteller, 121
4% - Feriecenter, 120
A
Camping, 112
. —
Feriehus —
6459 Lystbadehavne, 111

20%

Camping
8681
27%

Feriecenter
3378
1%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

S.37 Kilde: Danmarks Statistik.
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DANSKERNE SOGER EFTER HOTELLER |

KOBENHAVN

Hvis man dykker ned i danskernes sggninger efter
de tre mest benyttede overnatningsformer,
foretager danskerne iseer mange sggninger efter
hotelovernatninger og isaer relateret til Kgbenhavn.

1.200.000
Der bliver ligeledes sggt efter camping-muligheder
og leje af sommerhuse. 1000.000
Sggevolumen for fgrste halvar af 2023 ligger over
niveauet i samme periode de tidligere ar.
800.000
Sggevolumen efter indkvartering i Danmark
pr.ar og halvar 600.000
o
o 2 B 400.000
3 =3 O 0
o M S BN o
NS © & © 3
) ) e O N
~ © j M
3 o O 200.000

4.459.840

2022

2019 2023

2020 2021

mTotal mJan-jun

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Danmark, sprog: dansk. | tidsperioden januar 2019 — juni 2023.

Gns. manedlig sggevolumen efter feriehus-, hotel og
camping overnatninger i Danmark

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2019 2020 2021 2022 2023




MADOPLEVELSER ER POPULZRE AKTIVITETER

Aktiviteter foretaget eller planlagt pa ferien i Danmark
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s.39 Kilde: VisitDenmarks Turistundersggelse 2022.
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FREMGANG | TURISMEOMSZAETNINGEN FRA DANSKE
TURISTER |1 2021

Turisme- Turisme- Andel af Andel af Danmark Omsaetnlng 2019 Omsaetnlng 2021 Andel 2019 Andel 2021
Marked omsaetning 2019  omsaetning 2021 udenla'mdsk udenlqndsk (mio. kr) (mio. kr.)

(mio. kr.) (mio. kr.) 'gurlsme- 'gunsme- Besgg m. betalt

omsatning 2019  omsaetning 2021 overnatning

| alt 136.997 118.202 Hotel - ferie 9.864 10.922 13% 12%
Danmark 76.936 87.575 Hotel - forretning 9.564 7.861 12% 9%
Udland 60.061 30.627 Feriecenter 1.650 1.775 2% 2%
Tyskland 16.920 13.116 28% 43% Camping 5252 6.459 7% 7%
Sverige 7.328 3.918 12% 13% Vandrerhjem 1128 1169 1% 1%
Norge 8.211 2.446 14% 8% Lejet feriehus 5.675 1N.674 7% 13%
USA 4.206 1.604 7% 5% Lystbade 465 605 1% 1%
Nederlandene 217 1.413 4% 5% Lejet heldrsbolig 1.213 1.776 2% 2%
Storbritannien 3.43] 1.083 6% 4% Andre 7.598 14.450 10% 17%
Frankrig 1.665 824 3% 3% lalt 42.408 56.691 55% 65%
Polen 606 548 1% 2%
Italien 1126 461 2% 2% Besgg u. betalt
Schweiz 806 422 1% 1% overnatning
Belgien og
Luxembourg 649 386 1% 1% lalt 34.527 30.884 45% 35%
Spanien 811 310 1% 1%
Finland 578 139 1% 0% Note: Besgg u.ubetalt overnf’atning indeholder ferie med overnatning i eget eller Iant sommerhus eller hos familie/venner.
@Stl’ig 239 137 0% 0% Desuden indgar endagsturisme
Irland 237 103 0% 0%
Portugal 248 102 0% 0%
Graekenland 182 92 0% 0%
Indien 333 64 1% 0%
Kina 1.072 63 2% 0%
Brasilien 248 53 0% 0%
Australien 699 43 1% 0%
Rusland 301 4] 1% 0%
Canada 301 40 1% 0%
Japan 409 28 1% 0%
Sydkorea 182 14 0% 0%
@vrige lande 7.099 3179 12% 10%

Kilde: Danmarks Statistik og Turismens @konomiske betydning i Danmark 2021
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