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INTRODUKTION

Der var vaekst i antallet af italienske overnatninger i
Danmark i 2019 for ottende ar i traek. Pandemien i
2020 satte en stopper for den udvikling og
resulterede i et fald pa 79 pct. i antallet af
overnatninger fra 2019 til 2020. Allerede i 2021
rettede et sig dog noget med en fordobling i
antallet af overnatninger fra 2020 til 2021.

Antallet af overnatninger i de fgrste otte maneder af
2022 ligger markant over niveauet i 2021 og kun 15
pct. under 2019-niveauet.

Omkring hver fjerde italiener i Milano og Rom
kender Danmark som feriedestination. Flere end
hver anden ser Danmark som en attraktiv
feriedestination.

Nar italienerne veelger feriedestination ligger bade
afslapning, natur- og madoplevelser (spise ude) hgjt
pa listen over rejsemotiver.

Italienerne vurderer i udtalt grad, at Danmark byder
pa naturoplevelser som fx vandring og cykling.
Mange vurderer desuden, at Danmark byder pa
bade et bredt udvalg af bade lokale og gkologiske
fgdevarer og spisesteder.

©MITCH WIESINGER
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Introduktion

I VisitDenmarks markedsprofiler praesenteres centrale
indsigter for de vigtigste markeder for dansk turisme.
Formalet er at give turismeaktgrer og andre interessenter et
indblik i en reekke markeders betydning for turismen i
Danmark.

Se alle markedsprofiler her:
www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/markedsprofiler

Udgivet af
VisitDenmark
November 2022

Kontakt
Charlotte Remer Rassing
crr@visitdenmark.com

www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter

Indhold
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Markedsforventninger

Fgr ferien

kendskab og inspiration

Danmark som feriedestination
ankomst, overnatninger og forbrug
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FOR DET FRANSKE OG ITALIENSKE MARKED

PR & Press Manager

Anna Orlando
aor@visitdenmark.com

Markedschef
Ghita Scharling Sorensen
gss@yvisitdenmark.com

Marketing &
Press Coordinator

Sara Almonti
saralm@visitdenmark.com

Marketing Manager
Annalisa Ferraresi
af@visitdenmark.com

Barselsvikar
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UDVALGTE KONKLUSIONER

Danmark er rykket op som nr. 10 over milanesernes foretrukne
udlandsrejsemal

| 2022 optreeder Danmark i top 10 over milanesernes foretrukne
udlandsrejsemal. 6 pct. af milaneserne forventer at besgge Danmark pa en
ferie med overnatning i 2022. Blandt italienerne i Rom ligger Danmark pa
en 14. plads pa listen over foretrukne udenlandsdestinationer.

Hjemmesider med brugeranmeldelser og sociale medier inspirerer
mange forud for valg af feriedestination

Bade blandt italienerne i Milano og Rom bliver hjemmesider med
brugeranmeldelser benyttet af tre ud af 10 som inspirationskilder, fgr
italienerens vaelger feriedestination. Ogsa sociale medier som Facebook,
Instagram og Snapchat benyttes af mange.

Antallet af passagerankomster med fly er pa vej op igen

Antallet af passagerankomster fra Italien til Danmark var i starten af 2021
markant under niveauet sammenlignet med samme periode i 2019. | sidste
halve ar af 2021 steg antallet af ankomster fra Italien og ndede nassten op
pa 2019-niveauet.

Niveauet i de fgrste tre kvartaler af 2022 er fortsat et stykke under 2019-
niveauet,.

Danmark har flest italienske overnatninger i Norden
Danmark var i 2019 og 2021 det nordiske land, der havde flest italienske
overnatninger.

Danmark er et attraktivt rejsemal
Over halvdelen af italienerne i Rom (58 pct.) og Milano (54 pct.) opfatter
Danmark som et attraktivt rejsemal.

Italienerne vil slappe af og have bade natur- og madoplevelser, ar de
er pa ferie

Det er isaer naturoplevelser og afslapning, som italienerne leegger vaegt p3a,
nar de veelger feriedestination. Samtidig efterspgrger mange
madoplevelser, herunder bade restaurant-/cafebesgg, lokale
madoplevelser og finere gastronomiske oplevelser.

Interessen for outdoor kan ogsa afleeses i italienernes sggen efter outdoor-
relaterede terne i forhold til Danmark. Her er sggevolumen i 1. halvar 2022
over niveauet i bade 2019, 2020 og 2021.

Udover at veere et vigtigt rejsemotiv kommer italienernes begejstring for
madoplevelser ogsa til udtryk i deres sggninger efter dansk gastronomi,
der i 2022 ligger over niveauet i bade 2019 og 2020.
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM BL.A.

« Bookingkanaler og brug af online-
bookingplatforme

* Rejseplaner og interesse i at besgge
Danmark




PERSPEKTIVER PA DET
ITALIENSKE MARKED V. GHITA
SCHARLING SORENSEN,
MARKEDSCHEF

En stille 2022 start pa italienske turister i Danmark, men en god
sommer og positive udsigter for flybookinger og
tilgeengelighed over efteraret er tegn pa et fornuftigt 2022 for
italienere i Danmark.

Som pa andre markeder er der usikkerhed pa flere fronter,
men markedet viser rejselyst til destinationer, som er taet p3a, og
som anses som trygge — et parameter som associeres med
Danmark. Vores geografiske fokusomrader er gkonomisk
mindre ramt af stigende priser, hvorfor potentialet menes at
veere til stede.

Den stigende varme i Sydeuropa kan give os konkurrence-
maessige fordele, hvilket vi vil udnytte fremadrettet.

Der vindes markedsandele fra primaere konkurrenter bade pa
storby samt Kyst og Natur, men kendskabet er lavt, hvad angar
hele Danmark og her ligger en kormmunikationsopgave i
samarbejde med danske partnere.
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MILANO

DANMARK LIGGER PA EN 10. PLADS BLANDT DE
UDENLANDSKE DESTINATIONER

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 2022?

Top 10

Italien
Spanien
Frankrig

Graekenland
Portugal

USA

Irland
Storbritannien
Tyskland
Dstrig

2022: N= Milano: 1.015.
S.9 Anm. dataindsamlingen i 2020 blev foretaget fgr pandemien.

Danmark:
2020: #11 (7%)

2021: #11 (6 %)
2022: #10 (6%)

Italienerne i Milano og forventede feriemal i 2022

90 pct. af italienerne i Milano har planer om at tage pa ferie med overnatning i
2022. Det svarer stort set til niveauet i de seneste to ar.

Knap hver anden (46 pct.) vil holde ferie i hjemlandet mod signifikant faerre
(29 pct.) i 2020 fgr pandemien. Niveauet i 2022 svarer til niveauet i 2021.

6 pct. af den italienske befolkning i Milano overvejer eller planlaegger at
besgge Danmark pa en ferie inden for de naeste 12 maneder. Det svarer til
niveauet i 2020 og 2021.

Blandt dem, der planlsegger/overvejer en storbyferie, overvejer hver fjerde (25
pct.) at besgge Kgbenhavn. | 2020 og 202114 andelen pa henholdsvis 23 pct.
0g 20 pct.
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KYSTFERIE MED BGRN

23%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
MILANO VIL PA KYST- /NATURFERIE
MED B@RN

AF DEM OVERVEIJER:

15%
DANMARK

40%
ITALIEN

S.10 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse.

© Robin Skjoldborg

KYSTFERIE UDEN BORN

© Niclas Jessen

38%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
MILANO VIL PA KYST-/NATURFERIE
UDEN B@RN

AF DEM OVERVEJER:

6%
DANMARK

39%
ITALIEN

STORBYFERIE UDEN B@RN

© Niclas Jessen

ot 8

22%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
MILANO VIL PA STORBYFERIE UDEN
BORN

AF DEM OVERVEIJER:

28%
K@BENHAVN

20%
STOCKHOLM

MILANO

MgNGE VIL BESOGE KGBENHAVN PA EN STORBYFERIE U.
BORN
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ROM

5 PCT. AF ITALIENERNE | ROM VIL TIL DANMARK
PA FERIE

Hvilke destinationer forventer du at besgge pa en ferie i 2022? Italienerne i Rom og forventede feriemal i 2022
Top 10
89 pct. af italienerne i Rom har planer om en ferie med overnatning i 2022.
Italien Det svarer til niveauet i 2020 og 2021.
Spanien

Andelen af italienere, som pataenker eller overvejer en ferie med overnatning i
Danmark, er i 2022 pa 5 pct. Det er stort set pa niveau med i fjor (4 pct.) og

Graekenland dermed fortsat under niveauet i 2020 (fgr pandemien), hvor andelen 18 pa 7
pct.
Frankrig
Blandt dem, der planleegger/overvejer en storbyferie, overvejer 16 pct. at
USA besgge Kgbenhavn. | 2020 og 2021 1a andelen pd henholdsvis 21 pct. og 18 pct.
Portugal Danmark:
2020: #10 (7%)
2021 #11 (4 %)
Storbritannien 2022: #14 (5%)
@strig
Irland
Tyskland

2022: N= Rom: 1.052.
S.11 Anm.:dataindsamlingen i 2020 blev foretaget fgr pandemien.
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KOBENHAVN ER EFTERSPURGT

KYSTFERIE MED BGRN

23%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
ROM VIL PA KYST- /NATURFERIE MED
BORN

AF DEM OVERVEIJER:

9%
DANMARK

35%
ITALIEN

S.12  Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse.

© Robin Skjoldborg

KYSTFERIE UDEN BORN

© Niclas Jessen

31%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
ROM VIL PA KYST-/NATURFERIE UDEN
BORN

AF DEM OVERVEIJER:

8%
DANMARK

27%
ITALIEN

STORBYFERIE UDEN BORN

© Niclas Jessen

ot 8

29%

AF DEN ITALIENSKE BEFOLKNING |
ROM VIL PA STORBYFERIE UDEN
BORN

AF DEM OVERVEIJER:

16%
K@BENHAVN

15%
STOCKHOLM

ROM
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KAPITLET INDEHOLDER
DATA OM

Kendskab til Danmark

Danmarks attraktivitet som
ferieland

Rejsemotiver

Inspirationskilder og -
sggning

©ET_NYT_KAPITEL
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HVER FJERDE | MILANO OG ROM KENDER
DANMARK SOM FERIEDESTINATION

Hvor godt kender du Danmark som feriedestination?

Kendskab til Danmark som feriedestination

| Milano og Rom kender omkring hver fjerde noget
eller meget til Danmark som feriedestination.

Godt hver tredje svarer, at de har et begraenset
kendskab til Danmark (slet ikke + kender kun af
navn).

S.15  2022: N= Greater London: 1.001, Paris: 1015, Milano: 1003, Rom: 1005.

4%
8%

24%

23%

N
il

B Slet ikke Kender kun af navn

32%

L]
= Greater London

%

19%

31%

I I Paris

Kender lidt

26%

Kender noget

ﬁ

19%

21%

25%

4% |

18%

20%

23%

B K

I I Milano

m Kender meget

IIRom

Ved ikke
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HVAD SKAL MAN
LAVE OG HVAD
SKAL MAN SE?

Italienerne stiller de helt grundlaeggende HV-
spargsmal for at afkode hvad Danmark har at byde pa.

ltalienerne sgger svar pa hvad man skal se hvis man
besgger Danmark i henholdsvis 3, 7 eller 10 dage, og

hvad man skal lave.

Yderligere bliver der stillet spgrgsmal til hvornar man

skal rejse.

S.16  Kilde: www.answerthepublic.com. Filtre: Land: Italien, Sprog: Italiensk Dataudtraek fra d. 0510.22 .
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ITALIENERNE SOGER EFTER KORT OVER DANMARK

Italienerne foretager en del generelle sggninger efter kort
over Danmark og Kgbenhavn. Enkelte sggninger forsgger
0gsa at saette Danmark i kontekst i forhold til Sverige.

Udviklingen de seneste ar falger meget godt Danmarks
tilgeengelighed under corona. For julii ar ses en hgjere
efterspgrgsel end tidligere.

Sggevolumen efter kort og lokationer i Danmark
pr. ar og halvar

68.290

2019 2020 2021 2022

mTotal mJan-jul

S.17  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Italien, Sprog: Italiensk. Periode: Januar 2019 — juli 2022.

14.000
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10.000

8.000
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Manedlige sggninger efter
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DANMARK ER EN ATTRAKTIV FERIEDESTINATION

Hvor attraktiv vil du bedgmme
Danmark som feriedestination?

= 1: Slet ikke attraktiv 2 3 4 = 5: Meget attraktiv Ved ikke

Italienere i Milano Italienere i Rom

%
1%

29%

13%

30%

S.18  Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022. N=1015 .

Danmarks attraktivitet blandt italienere i Milano og Rom

Godt hver anden (54 pct.) italiener i Milano, oplever Danmark som et meget
attraktivt rejsemal.

Knap seks ud af 10 (58 pct.)italiener i Rom, oplever Danmark som et meget
attraktivt rejsemal.

Glade gaester er forudsaetningen for, at Danmark bliver anbefalet under og
efter opholdet. Personlige anbefalinger spiller ofte en rolle, nar italienerne
veelger feriedestination. Dette fremgar af s. 27.



MULIGHED FOR AT SLAPPE AF OG LADE OP ERET
VIGTIGT REJSEMOTIV

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

Oplevelser Emotio- Generelle
nelle

Mad &
gastronomi

Slappe af og lade op

Let tilgaengeligt rejsemal

Trygt rejsemal

Besgge familie og venner/seerlig privat begivenhed
Imgdekommende befolkning

Familie- og bgrnevenligt rejsemal

Opleve noget nyt og fa ny inspiration
Fa nye perspektiver pa mit liv

Leere noget nyt, dygtiggare/fa nye kompetencer

Lokale byliv og oplevelser

Kultur, kunst og historiske oplevelser/seveerdigheder
Forlystelsesparker, badelande o.lign.

Shopping

Festival, koncert, events, teater

Design og arkitektur

Spise pa restaurant/café
Lokale madoplevelser

Finere gastronomiske madoplevelser

s.19  Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.

N. Milano= 929

54%
36%
35%

N

6%
5%

N

20%

22%
18%
]

33%
31%
13
12%
1%
1%

37%
33%
29%

II o
X X

Rejsemotiver: generelle, emotionelle,
oplevelser og mad & gastronomi

Godt hver anden italiener i Milano med planer om en
udlandsferie, fremhaever, at det at slappe af og lade
op er et vigtigt rejsemotiv.

Ogsa at spise ud pa restaurant/cafe, kunst og kultur,
lokale madoplevelser samt det lokale byliv og
oplevelser er vigtigt for mange.

MILANO



MILANO

ADGANG TIL NATUR OG AT KOBLE AF I NATUREN ER
VIGTIGT FOR FLEST

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa Rejsemotiver: corona & afstand, natur &
vigtigt for dig, da du valgte destinationen? outdoor, baeredygtig & miljo

Tilpas maengde turister og mulighed for afstand 33%

Godt hver anden italiener i Milano, der har planer om
28% en udlandsferie, prioriterer natur, strand, kyst og hav
6% ved valg af feriedestination.

Destination med hgje hygiejnestandarder

Destination med god mulighed for at holde afstand

N

Destination med ansvarlig tilgang til corona

N

5%

20% Godt fire ud af 10 lasegger veegt p3, at de kan koble af i
naturen. Milaneserne forbinder i hgj grad Danmark
med gode muligheder for at cykle og vandre og
dermed naturoplevelser.

Corona &
afstand

Destination med lavt smittetal

Natur, strand, kyst og hav 54%

Koble af i naturen 44%
Vandring og leengere gature i naturen 3

Cykling eller cykelferie %

Natur &
outdoor

Lystfiskeriihav eller sg M&$H

Ren destination 3

Destination med tilpas masngde turister 22
21%
19%

6%

Destination, som er engageret i at passe pa miljg
Miljgvenlig feriedestination sammenlignet med andre

Muligt at benytte miljgvenlig transport

—

IIIII II I
-
X
G &
X X

Grgnne og beeredygtige lgsninger PAS

Miljgvenligt rejsemal 9%

Baeredygtighed
& miljo

s.20 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Milano= 929



s. 21

MULIGHED FOR AT SLAPPE AF ER VIGTIGT FOR FLEST PA
EN FERIE, MEN OGSA KULTUR ER EFTERSPURGT

Oplevelser Emotio- Generelle
nelle

Mad &
gastronomi

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

Slappe af og lade op

Trygt rejsemal

Let tilgaengeligt rejsemal

Besgge familie og venner/seerlig privat begivenhed
Imgdekommende befolkning

Familie- og bgrnevenligt rejsemal

Opleve noget nyt og fa ny inspiration
Fa nye perspektiver pa mit liv

Leere noget nyt, dygtiggare/fa nye kompetencer

Kultur, kunst og historiske oplevelser/seveerdigheder
Lokale byliv og oplevelser

Forlystelsesparker, badelande o.lign.

Festival, koncert, events, teater

Shopping

Design og arkitektur

Spise pa restaurant/café
Lokale madoplevelser
Finere gastronomiske madoplevelser

Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.

N. Rom= 851

54%
34%
28%
27%
24%
19%

18%
14%

34%
13%
11
9%
9%

37%
32%
27%

N)
(@]
X

W

2

IS8

Rejsemotiver: generelle, emotionelle,
oplevelser og mad & gastronomi

Godt hver anden italiener i Rom med planer om en
udlandsferie, fremhaever, at det at slappe af og lade
op er et vigtigt rejsemotiv.

Ogsa at spise ud pa restaurant/cafe, kunst og kultur
samt det lokale byliv og oplevelser er vigtigt for
mange.

ROM



ROM

ADGANG TIL NATUR ER VIGTIG FOR FLEST, MEN OGSA EN
REN DESTINATION SPILLER EN AFGORENDE ROLLE

Hvis du taenker tilbage pa din seneste ferie, hvad var sa

e 0 rerie Rejsemotiver: corona & afstand, natur &
vigtigt for dig, da du valgte destinationen?

outdoor, baeredygtig & miljo

Destination med ansvarlig tilgang til corona 33%
31%

8%

Knap seks ud af 10 italienere i Rom, der har planer om
en udlandsferie, prioriterer natur, strand, kyst og hav
ved valg af feriedestination.

Destination med hgje hygiejnestandarder

Tilpas maengde turister og mulighed for afstand

N

Destination med god mulighed for at holde afstand 23%

23%

Corona &
afstand

Destination med lavt smittetal Knap fire ud af 10 laegger veegt p3, at destinationen er

ren (ingen skrald, rent vand, ren luft).

Natur, strand, kyst og hav 56%

2 En anden analyse, som VisitDenmark har

4% gennemfgrt, viser, at flere end fire ud af 10 italienere i
Rom forbinder Danmark med parameteret ‘ren
destination’, sd her indtager Danmark en fin position..

Koble af i naturen
Vandring og leengere gature i naturen
Lystfiskeri i hav eller s@ 1%

8%

Natur &
outdoor

Cykling eller cykelferie
Ren destination 37%
Miljgvenlig feriedestination sammenlignet med andre 2
24%
20%
7%
15%
1%

Miljgvenligt rejsemal
Destination, som er engageret i at passe pa miljg

Tilpas maengde turister

—

ul
o < II

Muligt at benytte miljgvenlig transport
Grgnne og baeredygtige lgsninger

Baeredygtighed
& miljo

.22 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Rom= 851
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S.23

ITALIENERNE ER VILDE MED DANSK GASTRONOMI

Italienernes interesse for dansk gastronomi har udviklet sig
positivt siden 2019. Der er iseer fokus pa fine dining og
restauranter i Kgbenhavn, men der er ogsa en generel interesse
for sggninger efter dansk mad.

| februar 2021 er der et markant udsving i ssgevolumen i forhold
Noma. Noma var ogsa i fokus i oktober 2021, da de blev karet til
verdens bedste restaurant ved prisuddelingen "World's 50 Best
Restaurants”.

Langt de fleste sggninger efter Noma og fine dining kommer fra
Lombardiet i Italien.

Sogevolumen pr. ar og halvar for sggninger om
gastronomi

(@)
Nt
o
LN
o =
(9]
¢ g
B = Q
2 2
o>
‘ ®
2019 2020 2021 2022

mTotal mJan-jul

Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Italien, Sprog: Italiensk. Periode: januar 2019 — juli 2022.
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ITALIENERNE INTERESSERER SIG FOR CAMPING

Sggninger, der relaterer sig til outdoor, er markante i Manedlig segevolumen efter outdoor-relaterede
hgjsaesonen. De fleste sggninger relaterer sig til cykel og sggetermer om Danmark
camping. 5000

De campingspecifikke sggninger gar pa at afdaeskke mulige
campingpladser i Danmark, og gverst pa listen ses sggninger 8.000
efter " danimarca in camper”.

7.000
For de cykelinteresserede er fokus isaer pa Kgbenhavn.
6.000
Sogevolumen pr. ar og halvar efter outdoor- 5.000
relaterede sggetermer om Danmark
4.000
5 3.000
S
00}
N 2.000 k
—————
_—
1.000
2019 2020 2021 2022 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
mTotal mJan-jul —2019 2020 202] w2022

S.24  Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Italien, Sprog: Italiensk. Periode: januar 2019 - juli 2022.



SOCIALE MEDIER HAR BETYDNING FOR HVER
FEMTE, NAR DER SKAL VZAELGES FERIEDESTINATION

Hvilke online inspirationskilder havde indflydelse pa dit Online inspirationskilder
valg af din seneste feriedestination?

|
N
S
P

|
R
A
T
|
(o)
)|

93 pct. af italienerne i Milano siger, at en elle flere af de
listede online inspirationskilder havde indflydelse pa
deres valg af feriedestination.

Milano

om

Generelle internetsggninger 39% Generelle internetsggninger 37%
) . Hjemmesider med . . .
Online bookingportaler 36% brugeranmeldelser 3 Knap fire ud af 10 benyttede internettet for at finde
Hjemmesider med 5% Online bookingportaler 59% inspiration. 36 pct. afspgte bookingportaler, og 29 pct.

b Idel . .
ogeranme oL =<t besggte hjemmesider med brugeranmeldelser, fgr de traf

deres ferievalg.

Hjemmesider for
overnatningssteder

Hjemmesider for

% )
ovematnlngssteder

21%

Sociale medier 20% Sociale medier 20%

II N
W

Kort/rutekort 18% Kort/rutekort 92 pct. af italienerne i Rom siger, at en flere af de listede

online inspirationskilder havde indflydelse pa deres valg
Hjemmesider for destinationer 18% Hjemmesider for destinationer . . .
af feriedestination.
Nationale turisthjemmeside 15% Videoer
Videoer 15% Nationale turisthjemmeside 37 pct. benyttede internettet for at finde inspiration. Flere
, , , . end hver tredje afsggte bookingportaler, og 29 pct.

Rejseartikler 14% Rejseartikler . .

besggte benyttede online-bookingportaler.
Fly-/feergeselskabers hjemmesider Fly-/feergeselskabers hjemmesider
Rejsevejledninger Rejsevejledninger
Blogs Blogs
Nyhedsbreve Nyhedsbreve E

s.25 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.
N. Milano= 929, Rom=851
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Personlige anbefalinger

Tidligere erfaringer med
feriedestinationen

Tidligere erfaringer med
tilsvarende destinationer

Generelle image og indtryk af
destinationen

Rejseartikler i aviser /
magasiner

Tv-programmer, -serier og film

Rejsekataloger

Rejsebureau

Reklamer i print

Rejsemesse

valg af din seneste feriedestination?

Milano

39%
32%
PASY)
18%

15%

14

X

12%

1%

10%

6%

s.26 Kilde. VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse.

N. Milano= 929, Rom=851

Rom

Personlige anbefalinger

Tidligere erfaringer med
feriedestinationen

Tidligere erfaringer med
tilsvarende destinationer

Generelle image og indtryk af
destinationen

Tv-programmer, -serier og film

Rejseartikler i aviser /
magasiner

Rejsekataloger

Rejsebureau

Reklamer i print

Rejsemesse

Hvilke gvrige inspirationskilder havde indflydelse pa dit

42%

28%

PASY

18%

%

13%

12%

7%

X —
NN

DESTINATIONENS IMAGE ER VIGTIGT

@vrige inspirationskilder

93 pct. af milaneserne pct. siger, at en eller flere af de
naevnte online inspirationskilder havde indflydelse pa
deres valg af feriedestination.

Knap fire ud af 10 (39 pct.) gjorde brug af personlige
anbefalinger, fgr de traf deres ferievalg.

92 pct. af italienerne i Rom siger, at de naevnte
inspirationskilder havde indflydelse pa deres valg af
feriedestination.

Godt fire ud af 10 (42 pct.) benyttede personlige
anbefalinger.

Ved valg af feriedestination er ‘generelle image og
indtryk af destinationen’ et vigtigt parametre for en
femtedel af italienerne i Rom og Milano.
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STOR INTERESSE FOR LEGOLAND OG TIVOLI

Italienerne viser stigende interesse for attraktioner i Danmark,
og niveauet i 2022 er pa det hidtil hgjeste.

De italienske sggninger er isser centreret omkring attraktioner
som Legoland og Tivoli i Kgbenhavn.

Segevolumen pr. ar og halvar
efter attraktioner i Danmark

157.750

2019 2020 2021 2022
mTotal mJan-jul
Kilde: Google Ads Keyword Planner. Filtre: Land: Italien, Sprog: Italiensk. Periode: Januar 2019 — juli 2022. Afgraensning:

generelle spgninger efter attraktioner i Danmark og efter top 10 attraktioner pa VisitDenmarks Attraktionsliste 2021 (inkl.
S.27 Legoland).
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KAPITLET INDE-
HOLDER BL.A.
DATA OM

Antal overnatninger fordelt pa
destinationer, kyst og storby,
overnatningsformer, mv.

Konkurrentsituationen

Saeson i kyst- og
storbyovernatninger

Turismeforbrug

O©TINE UFFELMANNJ




Danmark har mistet faerrest overnatninger

Norge

Antal italienske overnatninger i 2021 101.000
ey . . . .
(udvikling fra 2019 il 2021) (-63%) Italienske overnatninger i det nordeuropaeiske
Oslo konkurrentfelt

Danmark
162.000

19.000
(-72%)

Ses pa udviklingen i Danmark sammenlignet med
det nordeuropaeiske konkurrentfelt, har Danmark —

(-58%)
Kgbenhavn / o . . . T
Irland 113.000 ¢ = Finland relativt set — mistet feerrest italienske
: Y
502.000 (-64%) N 72000 overnatningetr.
(-85%) ) ~~_ Q\ (-60%) g
Bl 2 \\ Helsinki Danmark var i 2019 og 2021 det nordiske land, der
402.000 Y 22.000 havde flest italienske overnatninger.
=== | (-69%)
-2 0 \ | 2021 stod Kgbenhavn med 113.000 overnatninger
> / . .
-7 ’ ' for over halvdelen (59 pct). af alle italienske
q 2 -~ 4 . .
Storbritannien - 2’ Sverige storbyovernatninger i Norden.

113.000 Ser man pa hele det nordeuropaeiske

1.386.000 ,
- 0, /7
(-89%) , (59%) :
London konkurrencefelt, har bade Tyskland, Holland,
791.000 Holland Stockholm : . o
(-86%) 427.000 27000 Storbritannien og Irland markant flere italienske
(-69%) IySiienie (-73%) overnatninger end Danmark.

1236.000
(-70%)

Berlin
227.000
(-79%)

Ogsa Tysklands, Hollands, Storbritanniens og
Irlands respektive hovedstaeder havde i 2021
markant flere italienske overnatninger end

Kgbenhavn.

Amsterdam
263.000
(-69%)

og forretningsturister.

Kilde: Tourismn Economics. Antallet af overnatninger er afrundet. Overnatningerne inkluderer bade ferie-
s.30  Kgbenhavn er defineret ud fra landsdelene Kgbenhavns by og omegn.
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TRE UD AF FIRE ITALIENSKE OVERNATNINGER
DANMARK FORETAGES | KOBENHAVN

Italienske overnatninger i nordeuropaeiske hovedstaeder i 2019 og 2021
Andel af det samlede antal overnatninger i de respektive lande

Dublin
44%

74%
Kgbenhavn 0

(YA
(YA

Amsterdam

57%
London .
PA)
Stockholm
50%
Helsinki
m2021
Oslo
m2019
Berlin

Kilde: Oxford Economics og Danmarks Statistik. Kebenhavn omfatter Kgbenhavns by og omegn.

80%

83%

Overnatninger i nordeuropaeiske hovedstaeder

| det nordeuropaeiske konkurrentfelt er der stor forskel p3a, hvor stor en
andel af de italienske overnatninger, som foretages i hovedstaederne.

Dublin og Kgbenhavn ligger gverst pa listen. Byerne tiltrak i 2021
henholdsvis 80 pct. og 74 pct. af alle italienske overnatninger i Irland og
Danmark.

Modsat optraeder Berlin og Oslo nederst pa listen og tegner sig for hhv. 25
pct. og 21 pct. af alle italienske overnatninger i Tyskland og Norge.
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S.32

PASSAGERANKOMSTER PA VEJ TILBAGE

TIL NORMAL NIVEAU

I 1. halvar 2021 var antallet af
passagerankomster fra Italien til
Danmark var markant under niveauet i
2019.

| det sidste halve ar af 2021 skete der en
stigning i antallet af ankomster fra
Italien, og antallet af ankomster
naermede sig niveauet for 2019.

| de fgrste ni maneder af 2022 er
antallet af passager-ankomester stadig
under niveauet for 2019, men paent
over 2021-niveauet.

20.000

18.000

16.000

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

Passagerankomster fra Italien til Danmark

2019 e (2] emm—2022

Jan

Feb

Kilde: ForwardKeys Total Air Market data. Bemaerk at data indeholder rejser med en opholdslaengde pa 1-21 dage.
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DANMARKER ITALIENERNES FORETRUKNE
FERIELAND | SKANDINAVIEN

Andelen af italienske overnatninger

2019 2020 2021

Danmark
43%

Sverige
30%

Sverige
Sverige \gocl,/?
31%

Kilde: Tourism Economics og nationale statistikbanker.



FORVENTNINGER OM FLERE OVERNATNINGER|
2022, MEN STADIG ET STYKKE VEJ TIL 2019

Italienske overnatninger (1.000) i Danmark Antal italienske overnatninger i Danmark
Antal og udvikling ift. aret for
Antallet af italienske overnatninger |a i 2020 og 2021
markant under niveauet de tidligere ar.
2,9%
93% | 2022 forventes antallet af overnatninger at rette
© 1712% sig noget, men der vil fortsat veere et stykke vej op
— til 2019-niveauet. Antallet af overnatninger i 2022
forventes saledes at nd op pa 88 pct. af niveauet |
2019-

0.6%

Q
<
N N

—- - o

1.000

100,5%
Gns. arlig veekst
2015-2019: +8,2%

2015-2021:-89%

-79,2%

S~a -

>
)

) ) > © o o N
[y — — — — o~

) o o () ) ) o
~ N N I N Q N

S.34 Kilde: Danmarks Statistik
Anm.: * prognose pr. oktober 2022




FLERE OVERNATNINGER 118 UD AF 19 DANSKE
DESTINATIONSSELSKABER

Italienske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Udvikling i antal italienske overnatninger fra 2020 til 2021

overﬁ:ttrfi'n o Udviklingift Udvikling ift.
el 9 2019 2020
Wonderful Copenhagen 321.789 -62,6% 81,1% R
Destination Fyn 8.310 48,5% 531,1% ‘ q;
R o Destinati Destinati
Destination_ e ca0 . 2265% vt
Trekantomradet +811 +2273
Destination o 0
SydkystDanmark 3.376 571% 634,6% :
Aarhusregionen 9.556 -53,2% 79,0% — : ——— 3
. . D_est\_natlon Destlnann §7 Destination
Destination Nord 6.713 -452% 161,9% timflorden I 72 BERSY land Bornholm
zﬁf;'\',‘:;'t‘l’(gsten 3.001 -492% 106,.9% ~ O
. . . ’_-'- Aarhusregionen
Destination Sgnderjylland 2.074 -34,4% 119,0% ; > 41975
Destination Kystlandet 1.059 27,0% 161,7% . C. e
Destination 2004 659% 16,6% ‘ Visitﬁzegrning 7o s - vxsxtNoi%séaenand
Vadehavskysten Destination . Y A
VisitNordsjzelland 1.687 -51,8% 17,0% vestomet e S S N
| % D_estination
Destination Fjordlandet 2561 73,5% 82,0% i i Fordlandet ot
estination
Destination Limfjorden 385 33,0% 210,3% Trekantomradet
Destination
Destination Vesterhavet 1578 -68,9% 91,4% > )
. . . Destination
VisitHerning 923 -49,8% -7,8% Vadehigkysten * 5| Destination Fyn
* o +10.383 -
Destination Sjeelland 754 -60,9% 54,5% - 5 A Sydetbanmark
. < y -4.582
VisitLollandFalster 661 -67,6% 54,0% Destination ; i

Sgnderjylland ® t\ 7

. . . +739 ~y e - ;
Destination Himmerland 450 -76,9% 26,8% ‘«\3 (_(—\a W‘X
% U

‘{ VisitLollandFalster

'Destination Bornholm 395 -76,2% 123,8% w75

Y

~

S.35




ITALIENERNE ER PA VEJ TILBAGE TIL DANMARK

Italienske overnatninger fordelt pa destinationsselskaber Antal italienske overnatninger i Danmark,
o Antal Januar-august
ATD overnatninger Udvikling ift. Udvikling ift.
(anuar-august) Gai‘?ﬁg) 2019 2021 Antallet af italienske overnatninger la i de fgrste
B otte maneder af 2022 godt 14 pct. over 2019-
Wonderful Copenhagen 164.226 -26,5% 219,.2% niveauet og var mere end en tredobling af antallet
Destination Trekantomradet 17.861 331% 500,6% af overnatninger i samme periode i 2021.
Destination Fyn 13.313 108,3% 283,0%
Destination SydkystDanmark 8.863 2235% 234.3% Ses pé UdVik”nogen uden fo_r WonderfU| .
P 5062 0.0% 23 4% Fiopenhagen, la aontallet af italienske overnatninger
i de fgrste otte maneder af 2022 knap 36 pct. over
Destination Nord 7.226 24.5% 2472% niveauet i 2019.
Destination NordVestkysten 3.253 15,1% 153,7%
Destination Vadehavskysten 2.686 4.6% 256,7%
Destination Sgnderjylland 2128 32,2% 136,4%
Destination Kystlandet 1.698 94, 7% 411,4%
Destination Vesterhavet 1.275 -11,6% 258,1%
VisitNordsjaelland 1134 -14,5% 141,8%
Destination Fjordlandet 844 -61,8% 67,5%
VisitHerning 799 23,1% 271,6%
VisitLollandFalster 685 1,7% 322,8%
Destination Limfjorden 543 59,7% 72,9%
Destination Sjzelland 43] -28,8% 95,9%
Destination Bornholm 330 1,5% 328,6%
Destination Himmerland 255 -36,1% 318,0%

S.36  Kilde: Danmarks Statistik



FLERE ITALIENSKE OVERNATNINGER | 2021 END |
2020, MEN UNDER NIVEAUET 1 2019

Italienske

overnatninger UdvikI.ing UdvikI.ing
2021 (1.000) fra 2019 til 2021 fra 2020 til 2021
Italien 170.476 -21,1% 34.5%
Europa 39.131 -62,8% 5,4%
@vrige udland 14.038 -77,0% 6,1%
| alt 223.645 -41,5% 26,3%
1. Frankrig 19.332 -55,8% -9,9%
2. Spanien 4.697 -62,6% 79,0%
3. Graekenland 2.396 -45,4% 121,4% Danmark ||gger i
4. Kroatien 1.996 -61,2% 62,1%
5. Storbritannien 1.386 -89,1% -56,5% top 20 over
6. Tyskland 1236 -70,2% 4% italienernes mest
7. Dstrig 1180 -59,1% -13,4% . a
8. Albanien 962 -231% 133,7% beSQgte rejsemal Og
9. Malta 944 62,6% 79,1% er vaekstet markant
10. Portugal 687 -60,7% 51,9% fra 2020 til 2021
11. Schweiz 546 -38,5% 22,%%
12. Ireland 502 -84,5% -33,2%
13. Holland 427 -69,2% 16,7%
14. Slovenien 354 -72,3% -3,0%
15. Belgien 263 -58,8% 357%
16. Tjekkiet 252 -771% 6,4%
17. Polen 233 -64,6% 33,1%
19. Danmark 162 -58,2% 100,5%
23. Sverige 13 -59,4% 68,6%
24. Norge 101 -63,0% 53, 7%

S.37 Kilde: Tourism Economics



DANMARK ER IKKE | KONKURRENCE MED EN
RAEKKE SYDEUROPZEISKE LANDE

Andel af europaeiske Andel af europaiske Andel af europaxiske

. overnatninger overnatninger overnatninger

Danmarks europaiske konkurrentfeltet 2019 2020 2021
1. Frankrig 41,5% 57,8% 49,4%

Danmarks andel af europaeiske overnatninger 2. Spanien 11,9% 7,1% 12,0%
ligger i 2021 hgjere end i 2020 og p& samme 3. Graekenland 4,2% 2,9% 6,1%
niveau i 2019. 4. Kroatien 4,9% 3,3% 51%
5. Storbritannien 12,1% 8,6% 3,5%

. ) 6. Tyskland 3,9% 3,2% 3,2%

Det tilsvarende gaelder for fx Sverige og Norge. 2 @il 27% 37% 30%
8. Albanien 1,2% 1,1% 2,5%

9. Malta 2,4% 1,4% 2,4%

10. Portugal 1,7% 1,2% 1,8%

1. Schweiz 0,8% 1,2% 1,4%

12. Ireland 31% 2,0% 1,3%

13. Holland 1,3% 1,0% 1,1%

14. Slovenien 1,2% 1,0% 0,9%

15. Belgien 0,6% 0,5% 0,7%

16. Tjekkiet 1,0% 0,6% 0,6%

17. Polen 0,6% 0,5% 0,6%

19. Danmark 0,4% 0,2% 0,4%

23. Sverige 0,3% 0,2% 0,3%

24. Norge 0,3% 0,2% 0,3%

Kilde: Tourism Economics.
S.38 Anm.: Listen er sorteret efter lande med flest overnatninger.



LIDT FLERE ITALIENSKE OVERNATNINGER BOOKET
VIA BOOKINGPLATFORME | 2021 END 1 2020

Italienske overnatninger via bookingplatforme

Antallet af overnatninger booket via online bookingplatforme er faldet
blandt italienerne. |1 2018 |a antallet af italienske overnatninger booket
gennem bookingplatforme pa godt 122.000. | 2019 13 antallet 6,8 pct.
Lavere.

Antal italienske overnatninger booket via Airbnb,
Booking, Expedia og Tripadvisor

Udviklingen af antallet af overnatninger booket via bookingplatforme har i
2020 og 2021 fulgt udviklingen i italienernes overordnede overnatningstal
pa kommercielle indkvarteringsformer med et markant fald fra 2019 til 2020
0g en mindre stigning fra 2020 til 2021.

| 2019 udgjorde italienske overnatninger booket via online
overnatningsplatforme 23 pct. af samtlige overnatninger' i Danmark mod
22 pct. i 2020 og 17 pct. i 2021.

Iy
()]
=
N

2018 2019 2020 2021

S.39 Kilde: Eurostat
1. Danmarks Statistiks tal for kommercielle overnatninger + Eurostats tal for overnatninger booket via online bookingplatforme.



FLEST ITALIENSKE OVERNATNINGER I AUGUST

Italienske overnatninger fordelt over aret

Fra 2015 til 2019 steg antallet af italienske overnatninger i
Danmark. med 37 pct. Stigningen fandt iseer sted i
skuldersaesonen.

Fordelingen mellem saesoner har aendret sig til en mere ligelig
fordeling.

2015 2019 2021 2015 2019 2021
Antal (1.000) Indeks (2019=100)
Hoj 88 120 48 73 100 40
Skulder 19 173 62 69 100 36
Vinter 75 93 51 81 100 55
1alt 282 387 162 73 100 42

Italienske overnatninger i Danmark fordelt pa maneder

Overnatningsmgnsteret blandt italienere pa storby- og kyst-
/naturferie i Danmark er ganske ens.

Kilde: Danmarks Statistik. Tallene inkluderer bade ferie- og forretningsovernatninger.
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Note: Hgjsaeson: juli-august, skuldersaeson: marts-juni og september-oktober, vintersaeson: januar-
februar og november-december.



VZEKST | ITALIENSKE OVERNATNINGER | SAVEL
STORBY SOM KYST- OG NATURDANMARK

Italienske overnatninger i

> Udvikling i italienske overnatninger* inden for
Kyst- & naturdanmark samt de fire storbyer

kyst og storby

Antal overnatninger (1.000) Udvikling
2019- 2020-
2019 2020 2021 5020 5021
Kyst-
/naturdanmark* 50 10 32 -792%  +210,9% 8
in
De fire storbyer* 336 70 129 -791%  +84,0% % 65
N
)]
I alt* 387 81 162 -79,2% +100,5% ﬁ
2
Storby e Kyst 38
Ar-til-dato Antal overnatninger (1.000) Udvikling
(januar-august) 2019- 2021-
2019 2021 2022 5022 5022
Kyst- 43 15 60 39,8%  +302,0%
/naturdanmark* 270 70 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Anm.: Fgr 2017 13 alle feriehusovernatningerne under kyst. Fra og med 2017 opggres
De fire storbyer* 234 56 178 -24,3% +214,9% feriehusovernatningerne pa kommunalt niveau. Dermed er det muligt fa en mere retvisende
opggrelse over overnatningernes fordeling ml. Kyst og Storby. Udviklingen fgr 2017 kan dermed
ikke sammenlignes med 2017 og frem.
I alt* 277 VA 237 -14,4% +233,1%

s. 41 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter ferie- og forretningsturisme.



NI UD AF 10 ITALIENSKE STORBYOVERNATNINGER
FINDER STED | KOBENHAVN

Overnatninger (1.000)

Overnatninger i alt i de fire storbyer* Kebenhavn  Aarhus Aalborg Odense
o tni Andel af Andel af Danmark 3.612 950 683 340
vernatninger ndela udenlandske Udlandet 2161 149 231 69
(1.000) total e e T T
overnatninger Tyskland 365 51 124 12
Sverige 274 12 n 7
Danmark 5.585 68%
° USA 148 6 2 3
JUYdlandet 2en 32% o Norge 135 12 36 4
Storbritannien 127 8 6 4
Tyskland 553 7% 21% Frankrig 124 5 3 2
Sverige 204 4% 12% Holland 121 12 12 10
Norge 187 2% 7% Italien 19 4 3 4
USA 159 2% 6% Indien 13 1 0 0
Holland 156 2% 6% Kina 12 ° ° 0
ofian ° ° @vrige udland 723 37 33 22
Storbritannien 145 2% 6% [alt S. /74 [.O99 915 409
Frankrig 134 2% 5%
Italien 129 2% 5% Udvikling i italienske storbyovernatninger
. (1.000)
Indien 15 0% 1%
Kina 13 0% 1%
Udlandet i ¢Vr|gt 815 10% 31% =2020 m202]
| alt 8.196 100% 100% 4 4 3
Kgbenhavn Odense Aarhus Aalborg

s.42 Kilde: Danmarks Statistik.* Omfatter bade ferie- og forretningsturisme.



ITALIENERE OVERNATTER BADE PA CAMPING OG
HOTEL | KYST- OG NATURDANMARK

. Andel af Udvikling i antal italienske overnatninger (1.000) i
Over:lg:)r(l)lnger A“d‘il af udenlandske Kyst-/naturdanmark fordelt pa overnatningsformer*
. totalen .
( ) overnatninger
Danmark 28.748 66%
Udlandet 14.534 34% 2090 201
-------------------------------------------------------- | |
Tyskland 12.625 29% 87%
Holland 562 1% 4%
Sverige 300 1% 2%
Norge 225 1% 2%
Storbritannien 64 0% 0%
USA 40 0% 0% _-
0 0
Italien 32 0% 0%
o O 9] £
Frankrig 30 0% 0% = [T 2~ <
- £ G 3 g2 5
Indien 3 0% 0% © o -4 o0 o
O RIS =5 ©
Kina 1 0% 0% O O < B 5
= S g >
Udlandet i pvrigt 651 2% 4% 2 = 52
=2 p -
| alt 43282 100% 100% 25 x
[Tl

S. 43 Kilde: Danmarks Statistik.

Lystbadehavne



HOVEDPARTEN AF DE ITALIENSKE OVERNATNINGER
FINDER STED PA HOTEL

Udvikling i italienske overnatninger i Danmark

Italienske overnatninger i Danmark 2021
(indeks: 2019=100)

Vandrerhjem
23%

Hoteller
68%

Feriecentre

O,
1% -_— Camping 62
Vandrerhjem 43
Feriecentre 42
Hoteller 40
n © & © o P N
- - [y [ - o
o o o o o o Q
« N N N N N

S. 44  Kilde: Danmarks Statistik.
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S. 45

ITALIENERNE VIL BO PA HOTEL | KBBENHAVN

Segemgnsteret fglger i hgj grad abning og nedlukning af det
danske samfund de seneste ar.

2022 er startet meget forsigtigt, men ligger i de seneste
maneder igen pa niveau med 2019.

De italienske sggninger pa hoteller er naermest udelukkende
afgreenset til hoteller i Kgbenhavn.

Sogevolumen for hoteller i Danmark
pr. ar og halvar

59.870

21.810

2019
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Kilde: Google Keyword Planner. Sprog: Italiensk, land: Italien. Sggninger indeholder forskellige variationer af sggetermer
om hoteller i Danmark
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Manedlige sggninger efter hoteller i Danmark
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ITALIENERE PA HOTEL TEGNER SIG FOR OVER
HALVDELEN AF ITALIENERNES TURISMEFORBRUG

Andel af Andel af . .
. . Omsaetning Omsaetning
Turisme- Turisme- udenlandsk udenlandsk Italien 2019 2020 Andel Andel
Marked omszetning omszetning turisme- turisme- io. k to. K 2019 2020
2019 2020 omsaetning omsaetning (mio. kr.) (mio. kr.)
(mio. kr.) (mio. kr.) 2019 2020 ]
Besgg m. betalt overnatning
lalt 139174 103.735 Hotel - ferie 386 86 33% 27%
Danmark 77.691 76.734 Hotel -
Udland 61.483 27.001 forretning 337 92 29% 29%
Tyskland 17.093 12.525 28% 46%
Sverige 7.477 3.033 12% 1% Feriecenter 2 Y 0% 0%
Norge 8.373 2.670 14% 10% Camping 66 19 6% 6%
Storbritannien
3.587 1122 6% 4% Vandrerhjem 68 14 6% 4%
USA 4.353 855 7% 3%
Holland 2169 766 4% 3% Lejet feriehus - - 0% 0%
Frankrig 1.696 500 3% 2% Lvstbad o 0 0% 0%
Italien 1155 313 2% 1% ystba ° °
Polen 621 312 1% 1% Lejet helarsbolig 160 29 14% 9%
Australien 721 291 1% 1%
Schweiz 848 275 1% 1% Andre 24 - 2% 0%
Spanien 834 210 1% 1% 1 alt 1.044 239 90% 76%
Belgien og
Luxembourg 669 179 1% 1%
Kina 117 126 2% 0% Besgg u. betalt overnatning
@strig 247 m 0% 0%
Finland 610 110 1% 0% 1 alt m 74 10% 24%
Rusland 322 97 1% 0% Notg:-:. Besgg u. betalt overnatning indehoIQer ferie med overnatning i eget eller Iant sommerhus eller hos
Indien 347 78 1% 0% familie/venner. Desuden indgér endagsturisme.
Irland 247 76 0% 0%
Graekenland 187 62 0% 0%
Canada 384 47 1% 0%
Portugal 254 45 0% 0%
Japan 426 42 1% 0%
Brasilien 257 34 0% 0%
Sydkorea 189 21 0% 0%

Kilgagﬂgg’qalﬂf@]@atistik og TAEigBens Bkonomisk@belydning i Danmar@p20 11%
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