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BAGGRUND OG FORMAL

FN's verdensmal udstikker en retning for en global
og baeredygtig turismeudvikling, som er
definerende for den fremtidige turismeudvikling.
VisitDenmark gnsker at bidrage med aktuel viden
og aktuelle indsigter pa omradet.

Resultaterne i denne rapport baserer sig pa 904
interview indsamlet i Sverige i forbindelse med
VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2022.

Rapporten giver et indblik i, hvad baeredygtige
rejser og turisme betyder for turisterne fra Sverige.

Der tages udgangspunkt i turisternes perspektiv, og
i rapporten ses bl.a. pa turisternes opfattelse af
baeredygtig turisme, og hvad det vil betyde for
deres fremtidige rejseadfaerd og valg af
feriedestination. Desuden ses pa svenskernes
opfattelse af Danmark og landene i
konkurrentfeltet* ud fra en raekke
baeredygtighedsparametre.

*Konkurrentfeltet omfatter Tyskland, Holland (Nederlandene), Norge, Sverige,
Storbritannien, Finland og Irland.

©CHRISTIAN FABER
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Hovedkonklusioner og anbefalinger

Kap. 1. Baeredygtighed og rejseadfeerd i den svenske
befolkning

Kap. 2: Danmarks position i den svenske befolkning

Metode og statistisk usikkerhed
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FOKUS PA DE GRONNE
IDEALISTER

Rapporten zoomer ind pa segmentet "de
grgnne idealister”, der er defineret ved, at de |
hgj eller meget hgj grad forventer, at
baeredygtige hensyn vil praege deres
fremtidige rejseadfeerd. Flere steder
sammenlignes "de grgnne idealister” med "de
gronne skeptikere”, som er dem, der i mindre

grad eller slet ikke forventer, at baeredygtige
og miljgvenlige hensyn vil pavirke deres
rejsevalg.

Tilsvarende undersggelser er gennemfgrt i
2019, 2020 og 2021.

S@GNDERBY KLINT
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BZAREDYGTIGHED ER VIGTIGT FOR

FREMTIDENS TURISME

Der kan veere forskel pa afgivelse af ‘socialt gnskelige’ svar
og de efterfglgende reelle handlinger. Selv med dette in
mente giver data steerke indikationer pa en raekke vigtige
stremninger inden for turisme og baeredygtighed.

Data viser med al tydelighed, at baeredygtighed og
baeredygtig adfeerd betyder noget forskelligt for
forskellige mennesker, men ogsa at miljgbeskyttelse (fx
affaldssortering og CO2-reduktion) er en faellesnaevner.
For nogle er baeredygtighed og gkologi teet forbundet, for
andre er baeredygtighed og faerden i den frie natur taet
forbundet og for andre igen haenger baeredygtighed
ulgseligt sammen med ikke at forstyrre de lokale og
bidrage gkonomisk til det lokalomrade, man besgger.

Selv om facetterne er mange, er der ingen tvivl om, at
baeredygtig ferieadfaerd — herunder muligheden for at
treeffe baeredygtige valg pa ferien — er noget, der skal
prioriteres pa feriedestinationerne fremadrettet.




FLERE SVENSKERE VIL MEDTZANKE
BZAREDYGTIGHED PA DEN NZASTE FERIEREJSE

Anglelen .af syenskere, dgr prlorlter-er baeredygtig hed ved valg af Andel svenskere, ceneste Noeste
feriedestination, ser ud til at veere i vaekst. 22 pct. siger, at de ved derer... ferie ferie
planlaegning af deres seneste ferie medtaenkte baeredygtige L
. . Grgnne idealister* 22% 38%

hensyn, mens 38 pct. vil medtaenke baeredygtighed fremadrettet.
Mange svenske turister fgler et ansvar for at passe pa miljget i det Grgnne skeptikere™ 45% 30%
land, som de besgﬁger', ©9 vil Samtldlg gerne have, at (zle penge, * Seneste/naeste ferievalg har vaeret/vil vaere pavirket af baeredygtige og
som de bruger pa ferien, gavner de lokale beboere pa miljgvenlige hensyn (i hgj grad eller i meget hgj grad)..

. . . * Seneste/naeste ferievalg har ikke veeret/vil ikke veere pavirket af
feriedestinationen.. baeredygtige og miljgvenlige hensyn (i mindre grad eller slet ikke).

Anm.: Tallene i figuren summerer ikke ngdvendigvis til tallene i tabellen
grundet afrundinger.

B Seneste ferie Naeste ferie

30%
26%
17%
13%
4% "
% 0 0
L] =
Slet ikke | mindre grad Hverken/eller | hgj grad I meget hgj grad Ved ikke
Grgnne skeptikere (lysegrgnne sgjler) Grgnne idealister (lysegrgnne sgjler)

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904.
S.7  Spm: (1) Hvis du teenker tilbage pa din seneste udenlandsferie. | hvilken grad pavirkede baeredygtige og miljgvenlige hensyn dit rejsevalg (destination, transportform, indkvartering, forbrug mv.)?, (2) Hvis du taenker frem
pa din naeste udenlandsferie. | hvilken grad tror du s3, at baeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke dine rejsevalg fremadrettet (destination, transportform, indkvartering, forbrug mv.)?
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HOVEDKONKLUSIONER (1/2)
REJSEMOTIVER OG REJSEADFZAERD

Flere grgnne idealister i den svenske befolkning

| Sverige tilhgrer knap hver fjerde (38 pct.) gruppen af grgnne
idealister. Andelen er steget signifikant i forhold til sidste ar, hvor
den 13 pa 33 pct. Samtidig er andelen, der tager stilling til
spgrgsmalet om hensyntagen til baeredygtighed i forbindelse
med fremtidigt rejsevalg, steget. Der er dermed markant faerre,
der i 2022 svarer ‘hverken/eller’, end i 2021.

Danmark er et attraktivt rejsemal blandt de grgnne
idealister

| 2022 angiver flere end seks ud af 10 grgnne idealister i Sverige,
at de opfatter Danmark som en attraktiv feriedestination. Det er
signifikant flere end i den svenske befolkning generelt og det
hidtil hgjeste malte niveau blandt svenskerne.

Knap to tredjedele af de grgnne idealister overvejer at
vaelge et feriemal taettere pa deres hjemland

Blandt de grgnne idealister i Sverige overvejer 65 pct. at veelge
feriedestinationer teettere pa deres hjemland. Det er markant
flere end i den svenske befolkning generelt.

De sociale medier har stor betydning som inspirationskanal
blandt de grgnne idealister

Bade brugeranmeldelser, videoer (fx YouTube) og sociale medier
som fx Facebook, Snapchat og Instagram anvendes af mange
grgnne idealister, nar de skal sgge inspiration forud for en ferie.

Forbruget pa ferien skal komme lokalbefolkningen til gavn
Blandt de grgnne idealister i Sverige angiver otte ud af 10, at det
er vigtigt for dem, at de penge, som de bruger pa ferien, gavner
lokalsamfundet og ikke en international kaede.

Baeredygtige og miljgvenlige destinationer og
overnatningsformer efterspgrges

Seks ud af 10 grgnne idealister i Sverige overvejer at veelge mere
baeredygtige og miljgvenlige overnatningsformer pa en
kommende ferie. En tilsvarende andel overvejer at rejse til mere
baeredygtige og miljgvenlige destinationer. Dette stemmer fint
overens med, at hele 85 pct. af de grgnne idealister fgler et
ansvar for at passe pa miljget i det land, som de besgger.
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HOVEDKONKLUSIONER (2/2)
DANMARKS POSITION SOM REJSEMAL

Danmark opfattes i hgj grad som et miljovenligt rejsemal
Opfattelsen af de skandinaviske lande som miljgvenlige er
udtalt. Over halvdelen af svenskerne opfatter saledes de
skandinaviske lande som miljgvenlige rejsemal.

Generelt har svenskerne et positivt syn pa bade deres hjemland
og de skandinaviske lande, nar det geelder en raekke
beeredygtighedsparametre. Svenskernes syn pa Irland og
Storbritannien, nar det geelder baeredygtighed, er mindst
positivt.

Danmark skiller sig ud pa felgende parametre:

Lokale fodevarer og spisesteder

Godt hver anden svensker forbinder Danmark med parameteret
‘lokale fadevarer og spisesteder’. Danmark ligger her pa en 2.
andenplads efter Sverige.

Gode muligheder for at cykle

Sammenlignet med landene i det nordeuropaeiske
konkurrentfelt forbinder svenskerne i hgj grad Danmark med
parameteret ‘gode muligheder for at cykle'. Kun hjemlandet
opnar en hgjere score.

Hgje hygiejnestandarder

Godt halvdelen af svenskerne (51 pct.) forbinder Danmark med
parameteret ‘hgje hygiejnestandarder’. Danmark scorer pa
niveau med Finland, men under niveauet for Sverige og Norge.
Samme raekkefglge ses for parameteret ‘ansvarlig handtering af
corona’, hvor de fire skandinaviske lande ogsa placeres gverst i
feltet i naevnte raekkefglge.

Hgaj livskvalitet og levevilkar

Knap seks ud af 10 svenskere forbinder Danmark med
parameteret ‘hgj livskvalitet og levevilkar. Danmark ligger pa en
tredjeplads efter Sverige og Norge.



BYG VIDERE PA DANMARKS
STYRKEPOSITIONER | DEN

SVENSKE BEFOLKNING

De svenske gronne idealister kender
Danmark godt og oplever i hgj grad
landet som et attraktivt rejsemal
med en baeredygtig profil. Da mange
samtidig overvejer at vaelge
destinationer taettere pa hjemlandet,
stiller det Danmark i en gunstiq
position.

Destinationer og overnatningssteder,
der ligger taet pa hjemlandet og
laegger vaegt pa bade
miljevenlighed, baeredygtighed,
hygieine og mulighed for at holde
afstand, vil blive foretrukket af de
svenske granne idealister.

VISITDENMARKS ANBEFALINGER

GOR DET NEMT FOR
GASTERNE AT TRAFFE
BZAREDYGTIGE VALG

De gronne idealister eftersparger
muligheder for at agere miljobevidst
(blandt andet ved at kunne vaelge
mere miljgvenlige transportformer)
pa ferien, da de foler et ansvar for at
passe pa miljoet i det land, som de
besager.

Det skal vaere nemt at bevaege sig
rundt pa en baeredygtig og
miljovenlig made. Det vil formentlig
Ikke veere udslagsgivende for de
gronne idealisters destinationsvalg,
men de vil forvente, at det er nemt at
opfare sig miljovenligt og
baeredygtigt pa ferien.

UNDGA GREEN WASHING

Det er vigtig for de gronne idealister,
at deres forbrug pa ferien kommer
de lokale til gavn, og mange er
indforstdede med, at det kan koste
lidt mere at agere miljgbevidst og
baeredygtigt.

Mulighederne for at agere
miljobevidst skal veere bade
konkrete, tydelige og trovaerdige.
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INTRODUKTION
TIL KAPITEL 1

| kapitlet ses pa de grgnne idealister i Sverige. Dvs. dem,
der i hgj eller meget hgj grad forventer, at miljgvenlige
og beeredygtige hensyn vil fa betydning for deres
fremtidige rejsevalg.

Der ses pa bl.a. rejsemotiver, inspirationssggning,
rejseadfeerd og hensyn til baeredygtighed pa ferien,
samt transportform til destinationen.

En raeekke steder er resultaterne vist for bade de grgnne
idealister og de grgnne skeptikere for at give indsigt og
fremhaeve forskelligheder i de to gruppers adfaerd og
prioriteter i forhold til baeredygtig og miljgvenlig
turisme.
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BZAREDYGTIGE OG MILIQVENLIGE HENSYN
ER PA DAGSORDENEN

Baeredygtighed og rejsevalg Baeredygtige og miljgvenlige hensyns indflydelse pa rejsevalg

Der er flere grgnne idealister end grgnne skeptikere i den
svenske befolkning. Andelen af grgnne idealister er 38 pct.,,
mens andelen af grgnne Skeptikere er 30 pCt. = Slet ikke | mindre grad = Hverken/eller - | hgj grad = | meget hgj grad - Ved ikke

Resultaterne viser samtidig, at beeredygtighed er pa
dagsordenen. Andelen af svenskere, der forventer, at
baeredygtighed og miljgvenlige hensyn vil pavirke deres

rejseadfeerd fremadrettet, er markant hgjere end andelen, Seneste ferie 19% 19% 5%
der hidtil har ladet baeredygtige og miljgvenlige hensyn
pavirke deres rejseadfaerd.
Andel svenskere der er... Seneste ferie Naeste ferie
Nazeste ferie 13% 30% 8% M
Grgnne idealister’ 22% 38%
Grgnne skeptikere? 45% 30%

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904.

Spm.: (1) Seneste ferie: Hvis du taenker tilbage pa din seneste udlandsferie, i hvilken grad pavirkede baeredygtige og miljgvenlige hensyn dine rejsevalg (destination, transportform, indkvartering, forbrug mv.?, (2): Neeste ferie: Hvis du teenker frem pa
din naeste udenlandsferie, i hvilken grad tror du s, at baeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke dine rejsevalg fremadrettet (destination, transportform, indkvartering, forbrug mv.)?

1. Andel, der har svaret ‘i meget hgj' eller 'i hgj grad'. 2. Andel, der har svaret ‘i mindre grad' eller ‘slet ikke’



BZAREDYGTIG OG MILIOVENLIG TURISME
HANDLER ISZER OM NATUREN, LOKAL MAD OG

MILJGVENLIG TRANSPORT
ér venskerne uhjulpet biver bedt om ot ""““ kollektiv trafik ] “yg
gl

og miljgvenlig turisme, naevner mange 0
natur, lokal mad og transportmidler,

herunder bade offentlig transport og

cykeling.

Ogsa reduktion af CO2 er vigtigt i forhold

mal utslappmili

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904.
S.14  Spm.: Hvad forbinder du med baeredygtig og miljgvenlig turisme?



FLERE GRONNE IDEALISTER

Udviklingen i andelen af grgnne idealister og gronne skeptikere

Andelen af grgnne idealister i Sverige i 2022 er steget sammenlignet
med tidligere og er i 2022 pa det hidtil hgjeste malte niveau.

Andelen af grgnne skeptikere er i 2022 pa 30 pct. og dermed uaendret i
forhold til 2021.

Andelen af hverken/eller-svar er faldet fra 2021 til 2022. Dvs., at der
inden for det seneste ar er flere, der har faet en holdning til, hvorvidt
baeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke deres rejseadfaerd.

Andel svenskere der er... 2019 2020 2021 2022
Grgnne idealister’ 36% 34% 33% 38%
Grgnne skeptikere? 23% 32% 30% 30%

Sammenlignet med andre lande har Sverige en stgrre andel grgnne
idealister end Norge, mens andelen i Holland og Tyskland stort set er
den samme som i Sverige.

1. Svenskere, som i hgj eller meget hgj grad forventer at beeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke deres

fremtidige rejsevalg.

2. Svenskere, som i mindre grad eller slet ikke forventer at baeredygtige og miljgvenlige hensyn vil pavirke deres

fremtidige rejsevalg.
N: 2019-2022: 800 respondenter eller flere.

I hvilken grad tror du, at baeredygtige og miljgvenlige

9%

I meget hgj
grad

7%

hensyn vil pavirke dine rejsevalg?

2019 m2020

2021

2022

| hgjgrad  Hverken/eller | mindre grad

Slet ikke

9% 9%

6%

Ved ikke



MANGE GRONNE IDEALISTER SER DANMARK SOM
ET ATTRAKTIVT REJSEMAL

M09 E2020 M 2021 2022 Udvikling fra 2019 til 2022

Overvejer at veelge feriedestinationer taettere pa

hjemland af hensyn til miljget’
Det er isaer de grgnne idealister, som overvejer at veelge

65% destinationer taettere pa deres hjemland af hensyn til miljget.
Det geelder knap to tredjedele. Andelen har stort set veeret den

samme siden 2020.

Alle

38%

Grgnne idealister

Anser Danmark som en attraktiv feriedestination

Bade blandt alle svenskere og blandt de grgnne idealister i
Sverige er andelen, der anser Danmark som en attraktiv
=6% feriedestination, ‘all time high' i 2022. Andelen er hgjest blandt

de grgnne idealister (63 pct.).

63%

Grgnne idealister Alle

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse 2019-2022.
N: 2019-2022 = 800 respondenter eller flere.
516 Note:l Spgrgsmalet blev ikke stillet i 2019.
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PROFIL AF DE GRONNE IDEALISTER ANNO 2022

Knap fire ud af 10 svenskere er grgnne idealister. Det svarer til ca. 4 mio. personer. Andelen af grgnne idealister er pa det hidtil hgjeste niveau i den

betragtede periode
Demografi

De grgnne idealister findes bade blandt personer
med hgj og lav indkomst samt uddannelse. Iszer de
yngre er repraesenterede blandt de grgnne
idealister. Desuden er der lidt flere kvinder end
maend.

Husstandsindkomst

Q Hej
4
Q@ Lav

Kgn*

Kvinder: 45%
Maend: 31% --

Alder*
18-34 ar: 50%
35-553ar: 39%

Over 56: 28% Uddannelsesniveau

© Hgj

Rejsehyppighed (2021) '__-9 o
L
O_— 1,0 kortferier i © Lav
Q7¢ gns. **
1,1 laengere

ferie i gns.**

*Tallene viser andelen af grgnne idealister i den givne gruppe.
*Anm.: Kortferie: 1-3 overnatninger, laengere ferie: >3 overnatninger.
*Udlandsferier med betalt indkvartering inden for de seneste 12 mdr.

Baeredygtighed og fremtidig rejseadfaerd

Danmarks attraktivitet

» 72 pct. af de grgnne idealister kender megeteller
nogettil Danmark mod 65 pct. af alle svenskere.

+ 8 pct.af de grgnne idealister besggte Danmark i 2021.
Blandt samtlige svenskere ligger andelen pa 11 pct.

* 63 pct. af de grgnne idealister anser Danmark som en
attraktiv feriedestination mod 56 pct. af alle
svenskere.

» 53 pct. af de grgnne idealister opfatter Danmark som
et miljgvenligt rejsemal mod 39 pct. af alle svenskere.

» 15 pct. af de grgnne idealister overvejer en ferie i
Danmark i 2022. Det svarer til niveauet blandt
samtlige svenskere.

Danmark og konkurrentfeltet

Danmark forbindes isser med ..
* Overordnede parametre

- hgj livskvalitet og levevilkar

- folelse af sikkerhed/tryghed

- god/ansvarlig handtering af corona
* Specifikke parametre

- gode muligheder for at cykle

- lokale fgdevarer og spisesteder

- imgdekommende befolkning

Rejsemotiver, -adfaerd og inspirationskilder

Rejsemotiver (top 3)
(liste med i alt 35 motiver)

#1 Slappe af og lade op 54%
H2 Natur, strand, kyst og hav 51%
#3 Koble af i naturen 38%
#28  Miljgvenligt rejsemal 13%

#35 Grgnne lgsninger og baeredygtighed 7%

Baeredygtighedsparametre (top 3)

(liste med i alt 13 parametre)
H1 Faler et ansvar for at beskytte miljget i landet

#2 Vigtigt, at ferieforbruget gavner lokalbefolkningen
#3 Overvejer at vaelge mere baeredygtig transport
H#11 Overvejer at rejse mindre udenlands pga. miljget

Kilder til inspiration

Online-kilder (top 3)

#1 sociale medier

#2 generelle internetsggninger

#3 hjemmesider med brugeranmeldelser

@vrige kilder (top 3)

#1 personlige anbefalinger

#2 tidligere erfaringer med tilsvarende destinationer
#3 tidligere erfaringer med tilsvarende destinationer



DE GRONNE IDEALISTER PRIORITERER
AFSLAPNING OG NATUR

Top 10 rejsemotiver blandt grgnne
Top 10 rejsemotiver blandt de grgnne idealister idealister

De fleste svenskere laegger vaegt p3a, at ferien byder pa afslapning sver?sl,lfere*

og naturoplevelser. Pa fgrstnaevnte er der ingen forskel mellem
svenskerne generelt og gruppen af grgnne idealister i Sverige,
mens sidstnaevnte er et rejsemotiv blandt en stgrre andel grgnne Natur, strand, kyst og hav 519% 43%
idealister end blandt samtlige svenskere..

Slappe af og lade op 54%

. . . . . Koble af i naturen 38%
Parametrene vandrlng Oog Iaengere gature | naturen, ‘en ren
Besgge familie og venner/saerlig

destination’ og ‘tilpas maengde turister og mulighed for afstand’ : . 36%
i o ) ) - privat begivenhed
scorer signifikant hgjere blandt de grgnne idealister end blandt
. Spise pa restaurant/café 35%
samtlige svenskere.
Tilpas maesngde turister og o
mulighed for afstand $25 24%
En ren destination 30% 21%
Vandring og leengere gature i 20% 20%
naturen
Lokale byliv og oplevelser 29%

Ansvarlig tilgang til hdndtering af
h . 29%
coronasituationen
Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. Svenskere, der har vaeret pa ferie i 2021.
N=643. Grgnne idealister: N=253.
Spm.: Hvilke motiver var vigtige, da du valgte feriedestination?
*Vaerdierne er markeret med rgd skrift, hvis andelene for samtlige svenskere er signifikant lavere end
S.18 andelene for de grgnne idealister i Sverige.



NATUREN ER VIGTIGT
PA FERIEN

Pa tre ud af fem natur- og outdoormotiver adskiller de grgnne
idealister og de grgnne skeptikere sig signifikant fra hinanden.
Det gaelder ‘natur, strand, kyst og haVv/, ‘koble af i naturen’ og
‘vandring/leengere gature i naturen’, som alle prioriteres hgjt af
signifikant flere grgnne idealister end grgnne skeptikere.

Der er signifikant forskel pa andelen af grenne idealister og
grgnne skeptikere, der laegger vaegt pa to af fem rejsemotiver,
der vedrgrer hygiejne og afstand. Det gaelder ‘tilpas maengde
turister med mulighed for at holde afstand’ og ‘god mulighed
for afstand til turister’.

P3 fem ud af syv parametre inden for baeredygtighed er der
signifikant forskel i svarene fra de grgnne idealister og de
grgnne skeptikere. Motiverne er generelt vigtige for flere
gronne idealister end grgnne skeptikere.

Ved de tre rejsemotiver, der vedrgrer madoplevelser pa ferien,
er der kun signifikant forskel i et af rejsemotiverne. Det geelder
‘lokale madoplevelser’, som er et vigtigt rejsemotiv for
signifikant flere grgnne idealister end grgnne skeptikere.

Grgnne idealister

Grgnne skeptikere

Motiver ved valg af feriedestination (1/2) oif.i

Natur, strand, kyst og hav

pct.point*
+18

+12
+19

Alle
svenskere
(pct)

+11

+10

06 —
®) K -
) oble af i naturen
20 : .
© 4:—; Vandring og leengere gature
Z0 Lystfiskeri
Cykling eller cykelferie
Tilpas m. turister og muligt m. afstand
©
8 % Ansvarlig handtering af corona
=
% :lz God mulighed for afstand til turister
©
f’ 8) Hgje hygiejnestandarder
Lavt smittetal
Ren destination
Tlpas maengde turister
ES)
& E Miljgvenlig feriedestination ift. andre
@ 87 Muligt m. miljgvenlig transport
m _g Destn. engageret i at passe pa miljget
Miljgvenligt rejsemal
Grgnne og baeredygtige lgsninger
é Spise pa restaurant/café
o 8 Lokale madoplevelser
_% o Finere gastronomi
> %
©
o

S.19 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. Svenskere, der har vaeret pa ferie i 2021. N= 643. Grgnne idealister: N=253. Grgnne skeptikere: N=182.
Spm.: Hvilke motiver var vigtige, da du valgte feriedestination? * Andelene er skrevet med grgn skrift, hvis andelene blandt de grgnne idealister er signifikant hgjere end blandt de grgnne skeptikere.

33% 51%
(o]
26% 38%
(o]
1% 30%
13(‘%
6%
11%
3%
32%
14%
29%
20%
25%
13%
24%
17%
10%
7%
16% 0%
(o]
5%
11%
18%
4%
16%
3%
14%
5%
13%
3%
7%
1%
2,
18% 29%
(o)
0,
15620

+10



OGSA AFSLAPNING ER VIGTIGT

P3 to af de mere generelle motiver er der signifikant forskel
pa andelen af grgnne idealister og grenne skeptikere, som
finder motiverne vigtige ved valg af feriedestination. Det
drejer sig om ‘besgge familie og venner’ og ‘familie- og
bgrnevenligt rejsemal’, der begge er vigtige rejsemotiver for
flere grenne idealister end grgnne skeptikere.

To af de tre emotionelle rejsemotiver er vigtigere for
signifikant flere grgnne idealister end grgnne skeptikere.
Undtagelsen er ‘nye perspektiver pa mit liv'.

Signifikant flere grgnne idealister end grgnne skeptikere har
‘lokale byliv og oplevelser og ‘kultur, kunst og historie’ som
rejsemotiv. Pa de gvrige rejsemotiver, der ogsa relaterer sig
til oplevelser pa ferien, er der ikke signifikante forskelle pa de
to gruppers besvarelser.

Generelle

Motiver ved valg af feriedestination (2/2)

Slappe af og lade op

Besgge familie og venner
Familie- og bgrnevenligt rejsemal
Trygt rejsemal

Let tilgaengeligt rejsemal

Imgdekommende befolkning

Grgnne idealister

Grgnne skeptikere

Opleve nyt og fa ny inspiration

Laere nyt, dygtigggrelse, nye
kompetencer

Nye perspektiver pa mit liv

Oplevelser

Lokale byliv og oplevelser
Kultur, kunst og historie
Shopping
Forlystelsesparker, o.lign
Design og arkitektur

Festival, o.lign

S-20 Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. Svenskere, der har veeret pa ferie i 2021. N= 643. Grgnne idealister: N=253. Grgnne skeptikere: N=182.
Spm.: Hvilke motiver var vigtige, da du valgte feriedestination? * Andelene er skrevet med grgn skrift, hvis andelene blandt de grgnne idealister er signifikant hgjere end blandt de grgnne skeptikere.

Diff. i Alle
pct.point* svenskere

(pct)
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DE GRONNE IDEALISTER FOLER ET ANSVAR
FOR AT PASSE PA MILJQET

Baeredygtig adfserd pa ferien

Blandt de grgnne idealister rangerer
udsagnet ‘fgler et ansvar for at beskytte
miljget i det besggte land’ hgjest.

P34 12 af de 13 udsagn er andelen af
grgnne idealister, der er enige |
udsagnene, signifikant hgjere end
andelen af de grgnne skeptikere. Kun
for udsagnet ‘prisen er afggrende for
aktiviteterne pa ferien' er scorerne ens.

Den stgrste forskel mellem de grgnne
idealister og de grgnne skeptikere ses
pa udsagnet ‘overvejer at vaelge mere
baeredygtig og miljgvenlig transport til
og/eller pa destinationen’, hvor
forskellen er pa hele 66 pct. point.

Enighed i fealgende om rejseadfaerd
(andel, der har svaret ‘i hgj' eller ‘i meget hgj’ grad)

Foler et ansvar for at passe pa miljget i det
besggte land

Grgnne idealister

Grgnne skeptikere

Diff. i Alle
pct.-point*  svenskere

+44

Vigtigt, at de penge, jeg bruger, gavner
lokalsamfundet

Overvejer at veelge mere baeredygtig og
miljgvenlig transport til og/eller p& destinationen

Vigtigt ikke at forstyrre hverdagen for omradets
beboere

Vigtigt, at byen/omradet har et bredt udvalg af
lokale fgdevarer

Vigtigt, at byen/omradet har fokus pa at beskytte
miljget

Villig til at betale lidt ekstra (en miljgskat), hvis
pengene gar til miljgforbedringer i landet

Overvejer at vaelge feriedestinationer taettere pa
mit hjemland aht. miljget

Overvejer at rejse til en mere baeredygtig og
miljgvenlig destination

Overvejer at veelge mere baeredygtige og
miljgvenlige overnatningsformer

Overvejer at rejse mindre til udlandet af hensyn
til miljget

Vigtigt med bredt udvalg af gkologiske fgdevarer
og spisesteder

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904. Grgnne idealister: N=346. Grgnne skeptikere: N=258.
Spm.: | hvilken grad er du enig eller uenig i felgende udsagn om din rejseadfaerd? * Andelene er skrevet med grgn skrift, hvis andelene blandt de grgnne idealister er signifikant

hgjere end blandt de grgnne skeptikere.



SOCIALE MEDIER ER POPULZRE INSPIRATIONS-
KILDER BLANDT DE GRONNE IDEALISTER

Kilder til online inspiration Kilder til online inspirationssggning

Det er isaer de sociale medier, der anvendes, nar de grgnne (top 10)
idealister sgger online-inspiration forud for valg af m) Sociale medier 29%
. : : 14%
feriedestination. ’
Generelle 26%
Signifikant flere grgnne idealister bruger de sociale medier. Ogsa internetsggninger 23%
hjemmesider med brugeranmeldelser og videoer (fx YouTube) m) Hiemmesider med 21%
anvendes af signifikant flere grgnne idealister end grgnne brugeranmeldelser 10%
skeptikere i i 21%
P . Online bookingportaler
12%
Hjemmesider for 20%
overnatningssteder 12%

Grgnne idealister

9 .
mm) Videoer (fx YouTube) 17% Grgnne skeptikere

5%

Hjemmesider for 17%
destinationer 16%
(0)
Kort/rutekort 15%
9%
10%

Rejseartikler
6%
Rejsevejledninger (fx  10%
udenrigsministeriet) 4%

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.

Sverige: N: Grgnne idealister=253, Grgnne skeptikere=182

Spm.: Hvis du teenker tilbage pa den ferie, du var pa, hvilke online inspirationskilder havde sd indflydelse pa dit valg af
S.22 destination?



PERSONLIGE ANBEFALINGER ER EN VIGTIG KILDE
TIL FERIEINSPIRATION

@vrige kilder til inspirationssggning @vrige kilder til inspirationssggning
Godt fire ud af 10 grgnne idealister baserer valget af 5 : . 42%
) ) ) i . . . . ‘ ersonlige anbefalinger .
feriedestination pa personlige anbefalinger. Det er signifikant 22
flere end blandt de grgnne skeptikere, hvor andelen er pa 22 pct. Tidligere erfaringer med 36%
feriedestinationen 33%
Tidligere erfaringer med feriedestinationen har betydning for Tidligere erfaringer med ST
mange, savel grgnne idealiser som grgnne skeptikere. tilsvarende destinationer 18%
Generelle image og indtryk 18%
af destinationen 12%
Rejseartikler i aviser / 13%
magasiner 4%
Grgnne idealister
Tv-programmer, -serier og 13% Gronne skeptikere
film 4%
[0)
Rejsekataloger 1%
4%
0,
Rejsebureau 9%
4%
: 7%
Rejsemesse

0%

O,
Reklamer i print o
5%
Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.
Sverige: N: Grgnne idealister=253, Grgnne skeptikere=182
Spm.: Hvis du teenker tilbage pa den ferie, du var pa, hvilke online inspirationskilder havde sd indflydelse pa dit valg af

S.23  destination?



FLERE END FIRE UD AF 10 TAGER BILEN

Transport til destinationen Primaere transportmiddel til feriedestinationen (top 5)

Nar de grgnne idealister skal pa ferie, benytter de iszer bil. Det blandt de grgnne idealister

gaelder ogsa de grgnne skeptikere.

Der er ikke de store forskelle mellem de grgnne idealisters og de o
grgnne skeptikeres valg af transportmiddel til feriedestinationen. | 41%

44%

32%

Fly
36%

[0)
8% Grgnne idealister
Tog
7% Grgnne skeptikere

7%
Fzerge
5%

2%
Autocamper
2%

1%
Motorcykel
1%

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. Svenskere, der har vaeret pa ferie i 2021.
Sverige: N: Grgnne idealister=253, Grgnne skeptikere=182
S.24 Spm.: Hvilket transportmiddel benyttede du primaert for at komme til {}?
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INTRODUKTION
TIL KAPITEL 2

| fgrste del af kapitlet ses pa de grgnne idealister
og deres kendskab til Danmark og andre lande |
Nordeuropa. Der ses 0gsa pa, i hvilken
udstraeekning Danmark og de gvrige
nordeuropaeiske lande opfattes som attraktive og
miljgvenlige rejsemal.

| anden del af kapitlet ses pa, hvordan Danmarks
image som et beaeredygtigt rejsemal er blandt
samtlige svenskere i forhold til vores
nordeuropaeiske konkurrenter.

De udvalgte baeredygtighedsparametre er
centrale og gnskede styrkepositioner for Danmark.

©NICOLAS JAGERGAARD




DANMARK ER EN KENDT UDLANDSDESTINATION

De grgnne idealisters kendskab til Danmark og

landene i konkurrentfeltet som feriedestinationer
(andel, der har svaret ‘kender meget’ eller ‘kender noget’)

Naest efter hjemlandet kender flest Danmark som
ferieland. Det geaelder godt syv ud af 10 grgnne
idealister og knap to tredjedele af alle svenskere.

Irland er mindst kendt som feriedestination blandt Sveﬁgiere
svenskerne. Sverige 94% 93%
- Danmark 72% 65%
e T = _
- =
********************* e 0000 e
”””””””””””” e
O e, o
************************* T

Grgnne idealister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904. Grgnne idealister: N=346. Kun

respondenter, der har svaret ‘kender meget’ eller ‘kender noget’, er medtaget i figuren.

Spm.: Hvor godt kender du hvert af fglgende lande som feriedestinationer? Du behgver ikke at have
S.27 besggtlandene for at tilkendegive dit kendskab.



FLEST OPFATTER NORGE OG STORBRITANNIEN SOM
ATTRAKTIVE UDLANDSDESTINATIONER

Otte ud af 10 svenskere opfatter deres hjemland som Attraktivitet af Danmark og landene i konkurrentfeltet
en attraktiv feriedestination, mens omkring seks ud af som feriedestinationer
10 opfatter Norge og Storbritannien som attraktive. For (andel, der har svaret 4 eller 5 pa en 5-punkts skala, hvor 5='meget
Danmarks vedkommende ligger den tilsvarende andel attraktiv) Ale
pé 56 pCt. svenskere
Sverige 86% 80%
Flere blandt de grgnne idealister oplever landene Norge 71% 59%
som attraktive
. . . Storbritannien 70% 63%
Der er flere blandt de grgnne idealister, som er positive 7 0o
stemt over for de listede lande, end tilfeeldet er blandt =) Danmark 63% -
samtlige svenskere. Det gaelder ogsa i forhold til
Danmark, hvor forskellen i andelene er pa 7 pct. point. Irland 59% 55%
Holland 54% 44%
Tyskland 53% 48%
Finland 43% 36%

Grgnne idealister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904. Grgnne idealister: N=346. Kun

respondenter, der har svaret 4 eller 5 pa en 5-punkts skala, hvor 5=meget attraktiv, er medtaget i figuren.

Spm.: Hvor attraktiv bedgmmer du hvert af fglgende lande som feriedestination? Du behgver ikke at
S.28 have besggt landene for at tilkendegive din holdning.



ISAER DE NORDISKE LANDE OPFATTES SOM
MILIJOVENLIGE

Danmark og konkurrentfeltet som miljgvenlige Opfattelsen af Danmark og landene i konkurrentfeltet

rejsemal som miljgvenlige rejsemal
(andel, der har svaret ‘i hgj grad’ eller ‘i meget hgj grad’)
Svenskerne opfatter i saerlig hgj grad deres eget Alle
hjemland som et miljgvenligt rejsemal. Norge ligger pa svenskere
andenpladsen. Finland og Danmark scorer stort set Sverige 78% 61%
ens og deles dermed om tredjepladsen.
Norge 67% 48%
Feerrest (hver femte svensker) opfatter Irlandog
Storbritannien som miljgvenlige rejsemal. Finland 559 189%
‘ Danmark 53% 39%
De grgnne idealister ser i hgjere grad Danmark og
landene i konkurrentfeltet som miljevenlige Tyskland 42% 29%
FeJSEMAl
. . .. . Holland 38% 25%
De grgnne idealister er generelt mere positiveideres - -
opfattelse af bade Danrr?z?rk og.de gvrige Ioande | Storbritannien — 19%
konkurrentfeltet som miljgvenlige rejsemal, end
tilfaeldet er blandt samtlige svenskere. Irland 31% 20%

Grgnne idealister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904. Grgnne idealister: N=346. Kun

respondenter, der har svaret'i hgj grad’ eller 'i meget hgj grad’, er medtaget i figuren.

Spm.: | hvilken grad opfatter du hvert af fglgende lande som et miljgvenligt rejsemal? Du behgver ikke at
S.29 have besggt landene for at tilkendegive din opfattelse.



DE NORDISKE LANDE SCORER H@JT SOM
CORONA-ANSVARLIGE FERIEDESTINATIONER

Danmark og konkurrentfeltet som corona- Opfattelsen af Danmark og landene i konkurrentfeltet
ansvarlige rejsemal som corona-ansvarlige rejsemal
(andel, der har svaret ‘i hgj grad’ eller ‘i meget hgj grad’)

Knap seks ud af 10 svenskere vurderer, at hjemlandet Al
og Norge som rejsemal har en ansvarlig tilgang til svenskere
coronasituationen. Danmark ligger pa en delt Sverige 68% 61%
tredjeplads sammen med Finland.
Norge 65% 58%
Feerrest (godt tre ud af 10) svenskere opfatter Irland
som et rejsemal med en ansvarlig tilgang til corona. Finland 61% 4%
‘ Danmark 61% 53%

De grgnne idealister opfatter i hgjeregrad
Danmark og landene i konkurrentfeltet som Tyskland 55% 48%
corona-ansvarlige rejsemal

. . Storbritannien 48% 4%
Flere blandt de grgnne idealister opfatter Danmarkog
de gvrige lande i konkurrentfeltet som corona- Holland o e
ansvarlige rejsemal, end tilfaeldet er blandt samtlige
svenskere. Irland 39% 2%

Grgnne idealister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904. Grgnne idealister: N=346. Kun

respondenter, der har svaret'i hgj grad’ eller 'i meget hgj grad’, er medtaget i figuren.

Spm.: | hvilken grad opfatter du hvert af fglgende lande som et rejsemal, der har en ansvarlig tilgang til
S.30 coronasituationen? Du behgver ikke at have besggt landene for at tilkendegive din opfattelse.



CORONA-ANSVARLIGHED HANDLER OM AT HOLDE
AFSTAND OG BRUGE HANDSPRIT

munsky

Nar svenskerne uhjulpet bliver bedt om at ".I[ﬂ".nahun ygl Bn

oplyse, hvordan en destination skal agere
for at veere ansvarlig ift. handtering af m u n S y

corona, neevner mange afstand, I:nlja

Corona el MenGe SN, et m:::(mh ﬁ"a mkﬁvmg l“a n d m“augeulg[umn
reslnklmnerh 3"!18[1"1

Spm.: Hvordan skal en destination - efter din mening - agere for at vaere ansvarlig ift. handtering af



DANMARK BYDER PA GODE CYKLE-MULIGHEDER

Danmarks baeredygtighedsimage
Danmarks image i den svenske befolkning
Knap seks ud af 10 svenskere oplever, at Danmark

byder pa ‘gode muligheder for at cykle’ og ‘hgj Gode muligheder for at cykle 57%
livskvalitet og levevilkar'. Flere end hver anden
svensker forbinder desuden Danmark med
parametrene ‘bredt udvalg af lokale fgdevarer og
spisesteder’ og ‘hgje hygiejnestandarder’. Hgje hygiejnestandarder 51%

Hgj livskvalitet og levevilkar 57%

Bredt udvalg af lokale fgdevarer og spisesteder 52%

Feerrest svenskere (18 pct.) forbinder Danmark med Imgdekommende mennesker 48%
‘gOde mu ”g heder for lyStﬁSkeri" Fglelse af sikkerhed/tryghed 46%
God/ansvarlig handtering af corona 45%

Ren destination 41%
Gode muligheder for vandsport 32%
@kologiske fgdevarer og spisesteder 32%
Crgnne og baeredygtige lgsninger 32%
Gode muligheder for at vandre 25%

Tilpas maesngde turister 21%

Gode muligheder for lystfiskeri 18%

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022. . Alle svenskere
S.32  Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende?



DANMARK OUTPERFORMER TYSKLAND PA 10 AF
14 PARAMETRE

Tysklands baeredygtighedsimage Tysklands image i den svenske befolkning Danmarks score
° . . blandt svenskerne
Pa 10 af de 14 baeredygtighedsparametre giver
svenskerne Danmark en signifikant hgjere score end Bredt udvalg af lokale fedevarer og S0,
Tyskland. . spisesteder 7" -, 5.
Hgje hygiejnestandarder 48%
i Hgj livskvalitet og levevilkar 44% 57%
Pa parametrene ‘bredt udvalg af lokale fadevarer 00 oo
: e — . God lig handtering af 9
spisesteder’ samt ‘hgje hygiejnestandarder’ ligger ~ Codfansvarlig hndtering af corona [ 6w
Danmark og Tyskland pa samme niveau. Folelse af sikkerhed/tryghed 38% 48%
Ren destination 34% 41%
Kun pa et enkelt parameter scorer Danmark lavere Imgdekommende mennesker 34% 48%
end Tyskland. Det gaelder ‘gode muligheder for at Gode muligheder for at vandre 20% .
17721 T 1 =TT
Gode muligheder for at cykle 30% 579%
@kologiske fgdevarer og spisesteder 27% 329
Grgnne og baeredygtige lgsninger 25% 32%
Tilpas maengde turister 18%
Gode muligheder for vandsport 15% 329%
Gode muligheder for lystfiskeri 1% 18%

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.
S.33  Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende? Alle svenskere



GENERELT SCORER SVENSKERNE DANMARK
LAVERE END HIJEMLANDET

Sveriges baeredygtighedsimage Sveriges image i den svenske befolkning

Danmarks score

P& 12 af de 14 parametre giver svenskerne deres eget blandt svenskerne

land en hgjere score end Danmark, og pa de

] o . Hgje hygiejnestandarder 75% 51%
resterende to parametre ligger de to lande pa niveau. 0T A
Svenskerne forbinder i lige hgj grad Danmark og Gode muligheder for at vandre 7% 2%
Sverige med ‘gode muligheder for at cykle’ og Hgj livskvalitet og levevilkar 71% 57%
imgdekommende mennesker. e S I R
Gode muligheder for lystfiskeri 66% 18%
Fglelse af sikkerhed/tryghed 66% 46%
Gode muligheder for at cykle 63%
Ren destination 63% 41%
Bredt udvalg af lokale fgdevarer og spisesteder 58% 52%
777777777 Bkologiske fadevarer og spisesteder 58% sy
God/ansvarlig handtering af corona 55% 45%
Grgnne og baeredygtige Igsninger 53% 329%
Imgdekommende mennesker 49%
Gode muligheder for vandsport 49%
32%
Tilpas maengde turister 37% 21%

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.

S.34 Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende?
Alle svenskere



SVENSKERNE SCORER DANMARK HOJERE
END NORGE PA TO PARAMETRE

Norges baeredygtighedsimage

Det er isaer pa parameteret ‘gode muligheder for at
vandre’, at svenskerne tildeler Norge en hgjere score
end Danmark, men ogsa pa otte andre parametre far
Norge en hgjere score end Danmark.

Danmark byder i hgjere grad end Norge pa gode
cyklemuligheder og et bredt udvalg af lokale
fedevarer og spisesteder

Sidst naevnte er samtidig et vigtigt rejsemotiv for
svenskerne, nar de skal veelge feriedestination (se s. 19).

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.
S.35 Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende?

Norges image i den svenske befolkning
Danmarks score

blandt svenskerne

I
W
X

Gode muligheder for at vandre

Bredt udvalg af lokale fgdevarer og
spisesteder

Gode muligheder for vandsport

. Alle svenskere



DANMARK HAR ET BEDRE
BZAREDYGTIGHEDSIMAGE END HOLLAND

Hollands baeredygtighedsimage Hollands image i den svenske befolkning

Danmarks score

Pa samtlige 14 parametre scorer Danmark signifikant blandt svenskerne

over niveauet for Holland.

Gode muligheder for at cykle

Forskellen er saerlig stor pa parameteret ‘hgj livskvalitet
og levevilkar', hvor forskellen er p3 19 pct.point. | Hoj livskvalitet og levevilkér By 57

Bredt udvalg af lokale fgdevarer og spisesteder

Gode muligheder for lystfiskeri

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.

S.36 Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende?
. Alle svenskere



GENERELT OPLEVES DANMARK SOM MERE
BZAREDYGTIGT END STORBRITANNIEN

Storbritanniens bzeredygtighedsimage Storbritanniens image i den svenske befolkning
Danmarks score

Pa 13 ud af 14 baeredygtighedsparametre scorer blandt svenskerne

Storbritannien signifikant under niveauet for Danmark.
Bredt udvalg af lokale fgdevarer og

Forskellen er isser hgj for parameteret ‘gode spisesteder
muligheder for at cykle'. Her tildeler svenskerne
Danmark en score pa 57 pct. mod Storbritanniens 19
pct.

Storbritannien og Danmark scorer lige hgjt pa
parameteret ‘gode muligheder for at vandre'.

Gode muligheder for lystfiskeri

Tilpas maesngde turister

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.
S.37 Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende?

. Alle svenskere



DANMARK SCORER OVER IRLAND PA 11 AF 14
PARAMETRE

. . Irlands i id ke befolkni
Irlands baeredygtighedsimage riands image 1 den svenske betolkning Danmarks score

. o blandt svenskerne
Forskellen mellem Danmark og Irland er szerlig stor pa

parameteret ‘gode muligheder for at cykle’, hvor

Gode muligheder for at vandre 45% 25%
Danmark scorer 32 pct. point hgjere end Irland. Bredt Udvalg af lokale fadevarerog o
Omvendt scorer Irland 20 pct. point hgjereend spisesteder &% s
Danmark, nar det gaelder ‘gode muligheder for at Imgdekommende mennesker 40% 48%
vandre'. Hgj livskvalitet og levevilkar 32% 57%
Hgje hygiejnestandarder 30% 53%
Danmark scorer pa niveau med Irland ppto
parametre Folelse af sikkerhed/iryghed F ...
Ren destination 27% 41%

Nar det gaelder ‘tilpas masngde turister’ og ‘gode
muligheder for lystfiskeri’ scorer Irland og Danmark pa God/ansvarlig handtering af corona 26% 45%
samme niveau i den svenske befolkning. e

Tilpas maengde turister 25%
" Godemulighederforatcykie (NN =% am
”””””” Godemulighederfor ystfiskeri [ el g
Grgnne og baeredygtige Igsninger 18% 32%
@kologiske fgdevarer og spisesteder 17% 32%
””””” Godemuligheder forvandsport [0 s8] omy

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.

N o A 5
S.38 Sverige: N=904. Spm.: Hvilke lande forbinder du med fglgende? Alle svenskere



DANMARK OUTPERFORMER FINLAND PA
FEM AF 14 PARAMETRE

Finlands baeredygtighedsimage Finland image i den svenske befolkning

Danmarks score
Pa fire parametre scorer Finland over niveauet for blandt svenskerne

Danmark. Forskellen er saerlig markant pa ‘gode

. . . Hgj livskvalitet og levevilkar 52%
muligheder for lystfiskeri'. - Tejlvscaiiero 9 eveviar o 5T%
Hgje hygiejnestandarder 51%
. . e Folelse af sikkerhed/tryghed ~ 50% L.
Danmark ligger hgjt pa ‘gode muligheder forat ~ "oeseaisEemedn e erereereerrerreereer—— %
cykle’ Ren destination 49% 41%
Blandt svenskerne scorer Danmark hgjere end Finland God/ansvarlig handtering af corona 46%

o . o I T ettt
Pa fem parametre. Saerllgt Pa parameteret gOde Gode muligheder for lystfiskeri 44% 18%
muligheder for at cykle' scorer Danmark over niveauet

. . o . Til de turist 39% 9
for Finland. Her er forskellen i scoren pa 31 pct.point. T . - e
Gode muligheder for at vandre 37% 25%
- Bredtudvalg af lokale fedevarerog =~ 3 4(y ””””””””””””””””””””
.....Spisesteder 7Y ..
Imgdekommende mennesker 30% 48%
Grgnne og baeredygtige Igsninger 28%
Gode muligheder for at cykle 26% 57%
@kologiske fgdevarer og spisesteder 23% 32%
Gode muligheder for vandsport 20% 32%

Kilde: VisitDenmarks internationale Image- og Potentialeanalyse 2022.
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DANMARK PLACERER SIG MIDT | ELLER I DEN
OVRE DEL AF FELTET

Lande, som svenskerne forbinder med .... (1/2)

Svenskerne forbinder isaer
deres eget land med de
listede parametre.

@ Danmark @ Sverige Norge Tyskland Storbritannien Holland elrland eFinland

P3 parameteret ‘gode @ Norge; 73%
muligheder for at cykle' ligger ® Sverige; 66%
Danmark pa en andenplads @ Sverige;63%

@® Sverige; 58% @® Sverige; 58% * 579
foran Holland. verge . DV " o © Danmark; 57% Sverige: 49%
anmark; 52% '
® Sverige; 49% B Danmark; 48%
Svenskerne placerer generelt . ° ° '
Danmark midti eller i den R °
gvre del af feltet pa sa mtlige o Danmark 32% ® Finland; 34% ® Danmark 32% o Finiand 50
parametre. Kun pa ‘gode N .
° w Danmark; 25%

muligheder for at vandre’
placeres Danmark i den

Holland; 20% [ ]

Storbritannien; 19% .
® Irland:17% ° ® Danmark;18%

@ Irland; 12%

nedre del af feltet. Holland; 8%
Dkologiske fade- Lokale fodevarer Gode muligheder  Gode muligheder  Gode muligheder = Gode muligheder Imgdekommende
varer & spisesteder & spisesteder for at cykle for at vandre for lystfiskeri for vandsport befolkning

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904.
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DANMARK LIGGER PZANT | FELTET

Svenskerne forbinder i hgj grad
deres eget land med de listede
baeredygtighedsparametre. Pa
seks af de SyV parametre scorer ® Danmark @ Sverige Norge Tyskland Storbritannien Holland elrland e Finland
svenskerne hjemlandet hgjest.

Undtagelsen er ‘tilpas maengde

turister, hvor Finland ligger nr. 1.

Lande, som svenskerne forbinder med .... (2/2)

Storbritannien og Irland forbindes | ® Sverige; 75%
. . @® Sverige; 71%
mindst udstraekning med de ,
. ® Sverige; 66% ® Sverige: 63%
listede parametre. verige; 63%
® Sverige: 55% ® Danmark;57%
Svenskerne placerer generelt ® Sverige; 53% Verige; =57 °
. . e Danmark; 51% Y
Danmark i midten eller den gvre ° ® Danmark: 46%
o . Danmark; 45% d
halvdel af feltet pa samtlige , ® Danmark; 41%
' Finland; 39%

parametre.

® Danmark; 32% ® Irland;32%

! @® Irland; 30% ! 500
° . 8 iriand; 26% ® olland;29% ® Irland; 27%
® Danmark; 21%
( ] Storbritannien; 21%
Storbritannien; 14%
Storbritannien; 11%
Grgnne og beere- Tilpas maengde Ansvarlig hand- Hgje hygiejne- Hgj livskvalitet Fglelse af Ren
dygtige lgsninger turister tering af corona standarder og levevilkar sikkerhed/tryghed destination

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Sverige 2022. N= 904.
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S. 43

METODE

Dataindsamling er foretaget som webinterviews blandt et
repraesentativt udsnit af den svenske befolkning over 18 ar.

Indsamling og kvalitetssikring af data er gennemfgrt af
analyseinstituttet Epinion. Dataindsamlingen er foretaget i
marts 2022.

| alt er der indsamlet 904 webinterviews.

For at sikre, at den indsamlede data afspejler den reelle
fordeling i befolkningen, er der praestratificeret i data ved
udsendelsen af skemaet.

Efterfelgende er data vaegtet, sa resultaterne afspejler
befolkningernes sammensaetning pa kgn, alder og geografi.

STATISTISK USIKKERHED

Resultaterne i rapporten er dannet ud fra en
stikprgveundersggelse blandt et repraesentativt udsnit af den
svenske befolkning.

Undersggelser baseret pa stikprgver er altid forbundet med en
vis statistisk usikkerhed. Det gaelder szerligt, nar man
sammenligner aendringer over tid. Stikprgvestgrrelsen er noteret
nederst pa alle sider.

Nar man sammenligner resultater, skal man vaere opmaerksom
pa, om forskellen ligger inden for den statistiske usikkerhed. En
forskel pa et par procentpoint er i visse tilfeelde ikke en reel
statistisk forskel.

Eksempel:

37,7 pct. af den svenske befolkning forventer at prioritere
miljgvenlige og baeredygtige hensyn ifm. fremtidige rejsevalg.
Stikprgven bestar af 904 svenskere. Den statistiske usikkerhed
pa de 37,7 pct. er +/- 3,2 procentpoint.
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